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ينرَي﴿ ي اصلَّ ازِ زِ يفزِ ي زِبرَ دزِكرَ  "﴾١٩دوْخزِ وْ زِ يبزِ رَحوْ رَ زِ رَ

و الصلاة و السلام على الرحمة المهداة و النعمة المسداة، نبينا و حبيبنا محمد صلى الله عليو 
: وسلم تسليما كثيرا و على ألو وصحبو الكرام أما بعد

 .من لم يشكر الناس لم يشكر الله

ومن ىذا المنطلق أوجو جميل الشكر و الإمتنان إلى كل من كان سندا و مدد في إنجاز ىذا العمل، 
معنويا و تحفيزيا و على رأس ىذا الجمع الطيب الذي أحاطني و أشعرني بالدعم و الدافع و حمل معي 

و المشجع " بداني فؤاد"في ىذا المشوار عبء المجهود الفكري و المعرفي ، و ىو أستاذي المشرف 
والشكر " مجدوب بلحياني"و " سفيان قادري"و كذا رفيقا دربي " بلمداني سعد"الحريص أستاذي 

المرفوق بالعرفان إلى روح الوالد الذي ما فتئ بدعمي و مساندتي و لا شكر يفيك حقك إليك الغالية 
أمي التي ىي إلهامي و مرجعي فوق كل المراجع ، و لا يفوتني أيضا شكر أنامل اليد التي جسدت 

 ".مختار"ىذا العمل 

 

 شكرا ملفوف بالعرفان و الإمتنان

 

 

 



 

 

 

 

 

 
 
 
 

بسم الله الواحد الأحد الذي كان بفضلو توفيقي و نجاحي 
 .أىدي ىذا العمل إلى الوالدين الكريمين

 ".بن الدين"و " عمران" و إلى عائلتي 

 ".بلحياني"و " قادري" و كذا إلى عائلتي الصحبة و الرفقة 

 "كريم ضياف"و إليك " مجدوب بلحياني"و " سفيان قادري" إليكم رفقاء الدرب و صحبة المشوار الأخلة 

 . و لا أنسى معلمي و أساتذتي الذين كانوا معي في مشواري التعليمي في جميع أطواره

 .ىذا لكم إىداء عطر مصحوب بشكر و إمتنان و لا أنسى إىدائي إلى زملائي في الإختصاص
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 الإطار النظري

 .الصناعة الثقافية: الفصل الأول

  الثقافة و الإعلام: المبحث الأول. 
 ما ىي الثقافة: المطلب الأول. 
 تعريفات الثقافة: المطلب الثاني. 
 لإعلام و تشكيل ثقافة الجماىير في عصر العولمة: االمطلب الثالث. 

  الإتصال و الصناعة الثقافية : المبحث الثاني 
 الدور الثقافي للإتصال و مسألة السيطرة الثقافية: المطلب الأول. 
 الصناعات الثقافية: المطلب الثاني. 
 الصناعة الثقافية: المطلب الثالث. 

 .الإشهار التلفزيوني: الفصل الثاني

  التلفزيون كوسيلة إشهارية : المبحث الأول 
 التلفزيون: المطلب الأول. 
 نشأة الإشهار و تطوره في التلفزيون: المطلب الثاني. 
 الإشهار التلفزيوني: المطلب الثالث. 
 تعريف الإشهار التلفزيوني: المطلب الرابع. 
 مميزات التلفزيون كوسيلة إعلامية: المطلب الخامس. 

  الإعلان: المبحث الثاني . 
 نشأة و تطور الإعلان: المطلب الأول. 
 تعريفات الإعلان: المطلب الثاني. 



 خصائص الإعلان:  المطلب الثالث. 
 أنواع الإعلان: المطلب الرابع. 
 وظائف الإعلان: المطلب الخامس. 
 أىداف الإعلان:  المطلب السادس. 

 .الإطـــار التطبيقـــي
 التقسيم على أساس اللقطات والمشاىد. 
 الجانب التضميني. 
 الجانب الدلالي. 
 الألوان المستعملة. 
 دلالة الألوان. 
 تحليل الألوان. 
 تحليل العبارات الخطية. 
 نتائج الدراسة. 
 خاتمـــة. 
 قائمة المراجع. 
 الملاحق. 
 ملخص. 
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    لم تشهد البشرية تطورا متسارعا لوسائل الإعلام و الإتصال كالذي شهدتو خلال القرن 
العشرين و مابعده و ذلك من ناحية الكم و النوع حيث أصبحت ىذه الوسائل تشكل جزء من 

حياة الإنسان الدعاصر لايمكن التخلي عنو أو عزلو نهائيا ، ولقد إمتد ىذا التطور ليؤثر على 
الجانبين الدادي و الفكري من حياة البشر و يبرىن على ىذا التقدم مانشهده حاليا من تطورات 
تكنولوجية في مجال الإعلام و الإتصال على وجو الخصوص حيث لم تعد ىذه التكنولوجية نوعا 

من الرفاىية بل أصبحت ضرورية لا يمكن الإستغناء عنها و قد أحدثت الإختراعات الحديثة 
الكثير من التغيرات الشاملة في الحياة اليومية و النشاط البشري مدا أدى إلى ظهور الدنافسة 
الإعلامية بين الدؤسسات على إختلافها و لعل أىم أوجو ىذه الدنافسة ىو الإشهار الذي 
تعددت أثاره و نتائجو و تغييره لكثير من الدلامح التقليدية التي إرتبطت بها حياة الأفراد و 

المجتمعات خصوصا و أن الإشهار بات يبنى على أنماط مختلفة الأمر الذي يفرض ثقافة تطرح 
عن طريق فكرة التي تصاغ في السيناريو الذي يأتي في قالب الومضة الإشهارية فأصبحت العديد 

من االتعبيرات مألوفة بعد أن كانت تبدو متناقضة قبل ىذا الزمن مثل السلع الثقافية 
"cultural goods " والصناعة الثقافية"cultural industry " وذلك بعدما إكتسحت

وسائل الإعلام والإتصال الديدان الإقتصادي و أصبحت تشكل جزءا ىاما من إقتصاديات دول 
العالم و مصدرا رئيسيا من مصادر دخلها و لأن الجزائر من الدول التي تولي أهمية للإشهار 

عموما و الدنافسة خصوصا كانت ترى أن الإشهار مظهر من مظاىر الإقتصاد الرأسمالي الذي 
يتنافى مع طبيعة المجتمع القائم على الدلكية العامة فكانت الدولة تتدخل في مختلف النشاطات 

الإقتصادية من عرض و طلب و إشهار و منافسة فقد بينت الجزائر في ىذه الفترة كيف أن 
الإشهار في ظل نظام إقتصادي و سياسي مركزي يمكن أن يفقد أبعاده الإقتصادية التجارية 

ويتجو إلى خدمة الأىداف الأيديولوجية للنظام لكن بعد ماعرفت الجزائر في الدرحلة الدمتدة من 
الثمانينات و بداية التسعينات تغيرات بنيوية مست كافة الأصعدة و القطاعات أصبح للإشهار 

وسيلة لا مناص منها للوقوف في وجو الدنافسة لذلك كان الإشهار وسيلة إعتمدتها كل 
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الدؤسسات الإعلامية ويعد الإشهار بأشكالو ووظائفو الدختلفة أحد الدضامين الأساسية التي تقوم 
بتقديمها مختلف الوسائل الإعلامية كالتلفزيون الذي يعتبر من أمذح الوسائل الإشهارية و أشدىا 
ثأثيرا على الجمهور و يعتبر التلفزيون من أبرز الإكتشافات في القرن العشرين في ميدان الإتصال 
و ذلك للمزايا الشكلية التي يتفوق بها على وسائل الإتصال الأخرى ، حيث يجمع بين الصوت 
و الصورة خاصة بعدما أصبحت ملونة وإستطاع أن يحقق إنتشارا واسعا في كل أمراء العالم و مدا 
زاد من الإقبال عليو أنو وسيلة للقطات الدقربة تصلح أكثر  للكشف عن الشخصية و ملامحها 

أكثر منها لنقل الأحداث و بالدقابل فهو وسيلة معقدة تستخدم لغة الكلمات و الصور الدرئية و 
الصوت لتوليد الإنطباعات و إثارة الأفكار عند الناس ىذا الأمر دفع بالدصنعين إلى ضرورة 

إستخدام الإشهار كأداة ترويجية عن طريق طرحو في التلفزيون بما أنو يجذب الأنظار و ذا تأثير 
 .بالغ و من ىنا تبرز علاقة التأثير  من خلال المحتوى الإشهاري الذي يبث في قنوات التلفزيون 

من التجديد و الرواج لدى  و ىذا الذي حاولنا إبرازه بما أن الإشهار التلفزيوني يعرف كم ىائل
الدنتجين و بإعتباره حامل ىام لثقافات إشهارية بإمكانها التأثير على أي بيئة تملك قابلية لذلك 

خصوصا و أنو يعتبر أساسا لصناعات ثقافية الأمر الذي تم التركيز عليو في ىذا العمل الذي 
 .قسم إلى إطار منهجي يضبط الدراسة

إطار نظري يحمل فصلين هما الصناعة الثقافية و يحتوي مبحثين تحت عنوان الثقافة والإعلام  -
و مبحث ثاني ىو الإتصال و الصناعة الثقافية و فصل ثاني الإشهار التلفزيوني يحتوي بدوره 

 .مبحثين الأول بعنوان التلفزيون كوسيلة إشهارية و مبحث ثاني الإعلان
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 :الإشكالية -1

    إن التعديلات التي أدخلتها الددرسة الفرنسية على عالد الإشهار و الطفرة أو الثورة التي 
أحدثتها عليها من حيث تغيتَ نمط طرح الإشهار و ذلك من خلال جعلو لزتوى إتصالر 

بالأساس و طريقة للطرح من إستعمال الجانب النفسي لإكسابو قوة تأثتَ و آسر للعقول عن 
طريق إستخدام إستعمالات عاطفية و عقلية جعلو لزتوى ثقافي بصفة كبتَة ينقل ثقافات لستلفة 

بتُ المجتمعات في ظل ما يسمى بالإنفتاح الإعلامي في نسق ظاىرة العولدة أسست لفكرة 
الدغلوب مولوع بإتباع الغالب يجعل الإشهار التلفزيوني يلعب دورا لزوريا في عملية الصناعة 

 :الثقافية في المجتمع ىذا ما يجعلنا أمام يدكن القول حكمية طرح الإشكال الآتي 

  في قناة الشروق الجزائرية ؟simماىي خصائص الصناعة الثقافية لإشهار 

 : تساؤلات الدراسة  -2
 ىل أسس الصناعة للثقافة الإشهارية في الفكرة الدطروحة ؟ -
 ىل تبرز الثقافة الجديدة من خلال سياق السيناريو ؟ -
 ىل تؤول الصناعة الثقافية في الإشهار إلذ قيم الجدة و الغرابة عن الدتلقي الجزائري ؟ -

 : الأدوات المستخدمة في الدراسة -3
 .برليل الدضمون -أ 
وحدة الزمن، وحدة الدكان، وحدة الكلمة، الوحدات الشخصية، : وحدات التحليل -ب 

 . وحدة اللون، وحدة السياق
 :أسباب إختيار الموضوع  -4
 :أسباب ذاتية  - أ

 .الرغبة في إثارة موضوع الدراسة -
 .وجود طبيعة الدوضوع في حيز التخصص -
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 .لزاولة معرفة طبيعة الثقافة و الدروج لذا و كيفية صناعتها -
 :أسباب موضوعية  - ب

بحكم أن الإشهار أصبح قطعة أساسية في لرال الإعلام و الإتصال و خاصة التلفزيون بدا  -
 .أنو مورد مال وجب معرفة حيثياتو

 . إرتباط علاقة التأثتَ بتُ الوسيلة و المحتوى فالتلفزة كوسيلة و إشهار بطبيعتو كمحتوى -
بذدد الطرح في الومضات الإشهارية من كونو عملية ترويج إلذ نمط يبتٍ ثقافة طرح و تغيتَ  -

 .سلوك عن طريق التأثتَ من خلال فكرة السيناريو
 : أهمية الدراسة  -5

 .معرفة أهمية الإشهار التلفزيوني و درجة تأثتَه على الدتلقي -
 . الإحاطة بالقالب الذي تتم بو صناعة ثقافية من خلال الطرح الإشهاري -
 .برديد سمات الثقافة الجديدة أو الدوجودة الدروج لذا -
 .إبراز الخلفيات الأساسية للإشهار و برديد نوعية و مستوى الثقافي لفكرة الإشهار -
 .إثراء الرصيد الدعرفي و تزويد الدكتبة بدراجع جديدة بزص الدوضوع -
 : أهداف الدراسة  -6
 .بيان مدى تأثتَ الإشهار على ثقافة الدتلقي -
 .إبراز وسيلة التلفزيون كحلقة رئيسية في عملية التأثتَ من خلال طرح المحتويات الإشهارية -
تسليط الضوء على مدى تأثتَ الفكرة التي تصنع ثقافة أو تروج لذا من خلال الشخصيات  -

 .الدستخدمة على المجتمع و تبعاتها سواءا كانت بالسلب أو الإيجاب
التوصل إلذ نتائج بزدم الطرح الإعلاني حسب ما ىو العرف الإجتماعي أو الديتٍ للمجتمع  -

 .للمتلقي
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 :تحديد المفاهيم الإجرائية  -7

     لدعالجة الدراسة بشكل ملائم يجب ضبط مفاىيم الدراسة بشكل يسهل الولوج إلذ تفاصيل 
 .الدراسة

 في الواقع لا يوجد تعريف لزدد يضبط الدصطلح إذ أننا حاولنا صياغة :الصناعة الثقافية- 
" فالصناعة الثقافية مصطلح إستحدثتو " تعريفو إنطلاقا من الفكرة الدوسعة للمصطلح الدعالجة لو 

 "ىور كهايدر " و " آدورنو 

    وىي ظاىرة شاملة تهدف إلذ برويل الإنتاج الثقافي إلذ سلع فالدنتجات الثقافية و الأفلام ، و 
 .1البرامج الإذاعية و المجلات بريل على نفس العقلانية التقنية

 ىي عملية خلق و تأصيل ثقافة غربية عن المجتمع من خلال العملية الإتصالية برمل :إجرائيا- 
 .لزتوى ثقافي معتُ يتم التًويج لو بشكل مباشر أو ضمتٍ كالإشهار

 :الإشهار- 

 أشهر الأمر أظهره و صتَه شهتَا و يشهر مواد صناعية يعلن عنها لتصتَه معروفة :لغة- 
 .2فتقتتٌ

 الإشهار ىو ذلك الجزء الذام من نظام الإنتاج و التوزيع الجماىتَي الذي يتًجم في :إصطلاحا- 
إنو وسيلة غتَ شخصية لتقديم . 3شكل إعلام و تذكتَ بالسلع و الخدمات التي يتضمنها السوق

 .4الأفكار و الدنتجات و الخدمات و ترويجها بواسطة جهة معلومة مقابل أجر مدفوع

                                                           
1
 ، بتَوت ، 1 ، رابح الصادق ، الدنظمة العربية للتًجمة ، ط تاريخ نظريات الإتصال طرجمة لعياضي نصر الدين: آرمان و ميشال ماتلار   

 . 85 ، ص 2005الأول أكتوبر 
 .معجم الفتٍ : لزمد عويفتَ  -   2
 .19 ، ص 1982 ، بغداد ، مطبعة الإرشاد الإعلان بين النظرية و التطبيق: عبد الجبار منديل  -  3
 .323 ، ص 1988 ، مطبعة القاىرة ، التسويق المعاصر: لزمد عبد الله الرحمان  -  4
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 .ىو عملية تسويق وترويج سلع عبر وسائل اتصالية مقابل أجر مدفوع:  إجرائيا-

 .1 جهاز لإستقبال الصور و الأصوات الدذاعة بالأمواج الكهرومغناطيسية :التلفزيون- 

 ىو أداة إتصالية بذمع الصوت و الصورة في آن واحد حيث أنها تستهدف حاستتُ :إجرائيا- 
 .هما السمع والصوت

 عبارة عن مزيج كامل يضم عمليات تسويقية و ترويجية و إتصالية :الإشهار التلفزيوني- 
وإبتكارية ونفسية لستلفة تتعاون في آدائو عدة أطراف تشمل كل من الدعلن و وكالة الإشهار 

 .2والوسائل الإشهارية كما يقوم أيضا على دراسة و معرفة كاملة للجمهور الدستهدف

 . ىو لرموعة الوسائل الدستخدمة من طرف الدؤسسات التجارية للتعريف بدنتوجاتها:إجرائيا- 

 : الدراسات السابقة- 8

 :دراسة مريم زعتر -1

بجامعة قسنطينة منتوري و ىي رسالة ماجيستتَ " بعنوان الإعلان في التلفزيون الجزائري    "
 : وقد إنطلقت الباحثة من إشكالية مفادىا2008نوقشت بقسم علوم الإعلام و الإتصال سنة 

 "أنموذجا" ما طبيعة الإعلانات التلفزيونية التي يعرضها التلفزيون الجزائري ؟ القناة الأرضية 

    و إعتمدت الباحثة على الدنهج الوصفي من أجل وصف الدادة الإعلانية السمعية البصرية 
التي تبث في التلفزيون الجزائري و إستنتاج خصائص و لشيزات التجربة الإعلانية في الجزائر كما 

وضعت أداة برليل المحتوى و التي من خلالذا يتم برليل الرسائل الإعلانية و الكشف عن الأنماط 
الثقافية و الفكرية و حتى العقائدية الخاصة بو و ذلك عن طريق تقسيم أو بذزئة المحتوى إلذ 

                                                           
 . معجم الفني: لزمد عويفتَ  -  1
 ، 2001 ، دار الجامعة الجديدة للنشر ، الإسكندرية ، مصر ، الإعلانات و ثقافة الطفل ، دراسة سيسيولوجية: إين اس لزمد غزال  -  2

. 136ص 
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أجزاء أو مواصفات بناء على لزددات خاصة سمتها فئات و قسمتها إلذ فئات ماذا قيل؟ وفئات 
 :كيف قيل ؟ و تهدف الدراسة إلذ

   التعرف على طبيعة الإعلانات التلفزيونية المحلية شكلا و مضمونا لشا ساعد على معرفة ما إذا 
كان النشاط الإعلاني عبر التلفزيون كوسيلة للإتصال يخدم الدصلحة العامة للمجتمع أولا بدعتٌ 

الإستخدام الإعلاني بجوانبو السلبية و الإيجابية الوقوف عند الدضامتُ الدختلفة للإعلانات 
العاكسة للثقافة الخاصة بالمجتمع الجزائري من خلال لزاولة الإجابة عن التساؤلات عامة تتناول 
الكثافة الإعلانية على فتًات الإرسال أو أكثر الدعلنتُ إستخداما للتلفزيون كوسيلة إعلانية بتُ 

 .معلتٍ السلع و الخدمات

 :و قد توصلت الباحثة إلذ النتائج التالية

أن الإشهار التلفزيوني الجزائري نادرا ما يوظف صورة ذات الدستهلك الجزائري بشكل تام - 
 .وصريح

أن الإشهار التلفزيوني الجزائري ىو من الناحية السيميولوجية نظام إعلامي و ليس بنائي وذلك - 
 :لعدة إعتبارات منها

تركيز الدضمون على الإعلام بوجود سلعة جديدة و ىذا ما يؤثر على فكرة بناء العلامة التي - 1
 . تتيح للمستهلك فرصة أكبر للإختيار

إهمال عنصر الإبداع و ىذا ما يجعل الرسالة جافة و غتَ معبرة خاصة إذا علمنا أن أحد - 2
 .أىم الشروط جودة الإشهار يكمن في جعل الرسالة مشهدية

عدم مساهمة الدضمون في ترقية سلوك الدستهلك و ذلك من خلال الوظيفة التًبوية - 3
 .  الإشهار



 الفصل الأول                                                         الإطار المنهجي
 

 
9 

    و إذا كان الإشهار في الجزائر يغلب عليو الطابع الإعلامي فذلك راجع إلذ غياب تقاليد 
إشهارية في تاريخ الجزائر، و سيادة الخطاب الإعلامي التعبوي و الدعائي و ىو ما أثر سلبا على 
صناعة الإشهار ، و ربدا أن تقاعس وسائل الإعلام عن القيام بدهمتها جعل الإشهار و ربدا أن 
تقاعس وسائل الإعلام عن القيام بدهمتها جعل الإشهار يضطلع بهذا الدور من خلال النداء 
الدوجو للمستهلك في نهاية الفيلم الإشهاري و الذي يتضمن عنوان الشركة الدنتجة رقم ىاتفها 

و كل البيانات الخاصة بها و كأن الإشهار موجو إلذ بذار الجملة والوسطاء ... رقم فاكسها 
 .وليس إلذ الفرد الدستهلك

 : دراسة عبد النور بوصابة - 2

الأساليب الإقناعية للومضات الإشهارية التلفزيونية دراسة برليلية سيميولوجية لعينة من الومضات 
رسالة لنيل شهادة ماجستتَ في علوم الإعلام و الإتصال . الخاصة بدتعامل الذاتف النقال لصمة 

 :، تنطلق ىذه الدراسة من الإشكالية التالية2009 – 2008

    ما ىي الإستًاتيجيات الإقناعية التي بسيز البناء الفتٍ و الدلالر لإشهار شركة لصمة للهاتف 
 :النقال؟ بالإضافة إلذ تساؤلات تفصيلية و ىي كالتالر

 ىل إستخدمت الرسائل الإشهارية لنجمة القيم الثقافية في بناء إستًاتيجياتها الإقناعية ؟  -
 إلذ أي مدى ساهمت ىذه القيم الثقافية غي بناء صورة ذات الدستهلك الجزائري ؟ -

كما إعتمد الباحث في دراستو على مقاربة التحليل السيميولوجي للرسالة الإشهارية لإظهار 
وإبراز أهمية الوظيفة للصورة الدتحركة ، و تقوم الدقارنة السيميولوجية في نظرة الباحث عن الدلالة 

الحقيقية لدضمون الرسالة و إكتشاف معناىا العميق و دلالتها الخفية، و يعتبر التحليل 
 القائم على التوغل العميق في critiqueالسيميولوجي منهجا أساسيا غايتو الأولذ ىي النقد 

 :و من النتائج التي توصل إليها الباحث ىي . مضامتُ الرسالة أو الخطاب الإعلامي 
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يشتًط في الفيلم الإشهاري كي يؤدي وظيفتو على أحسن وجو أن يصاغ في أساليب قوية  -
 .وذات دلالة ، بذعلو راسخا في أذىان الدتلقتُ

طريقة الإقناع ىي أن ترسخ في ذىن الدتلقي أفكارا ليست غريبة عن لزيطو الثقافي  -
والإجتماعي و ىو الشيء الذي لدسو في أفلام لصمة الإشهارية ، حيث أن معظمها يلجأ 

إلذ الرصيد الثقافي المحلي سواءا في الديكور أو في ملابس الشخصيات ، و في اللغة 
الدستعملة حتى لا بزلق عند الدتلقي نوعا من الإغتًاب، و بالعكس بذعل الدتلقي قريبا من 
بيتو و بالتالر قريبا من الدنتوج ، إن شركة لصمة إعتنت كثتَا بالقيم الثقافية الجزائرية في بناء 
إستًاتيجياتها الإقناعية رغم كونها مؤسسة أجنبية كويتية أسست فرعا لذا بالجزائر منذ سنة 

2004. 

دراسة سيميولوجية للرسالة الإشهارية رسالة لنيل شهادة " إسمهان مربيعي"دراسة - 3
 : 2000الماجستير في علوم الإعلام والاتصال جامعة الجزائر 

تناولت الدراسة .     الإشهار في التلفزيون الجزائري ، دراسة سيميولوجية للرسالة الإشهارية 
موضوع الإشهار الدرئي في الجزائر عبر التلفزيون الذي يعد ظاىرة جديدة للجمهور الجزائري في 
تلك الفتًة و الذي أصبح يعرف إنتشارا واسعا، و ركزت الباحثة في البداية على أن التلفزيون 
الجزائري يبث ومضات إشهارية وطنية فقط بل يقدم كذلك منتجات أجنبية ، و أن الخطاب 

الإشهاري ليس بخطاب إعلامي منطقي و واضح بل يعمل على نقل ثقافة قد تكون غريبة عن 
المجتمع الدتلقي ، الأمر الذي يتطلب الأخذ بعتُ الإعتبار القيم الثقافية و الإجتماعية للمجتمع 

 :الجزائري التقليدي فتمثلت إشكالية الدراسة في

    ىل كيفت الرسالة الإشهارية التي يبثها التلفزيون الجزائري عملية التصور و الإبداع الإشهاري 
 في بث دلالات  ومعاني تعكس القيم الثقافية و الإجتماعية للمجتمع الجزائري ؟
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    ولدراسة الإشكالية إتبعت الباحثة منهج التحليل السيميولوجي الذي بواسطتو إستطاعت 
الوقوف على الدلالات الخفية و الدعتٌ الباطتٍ للرسالة الإشهارية التي تبث عبر التلفزيون 

الجزائري، و إختارت الباحثة عينة من الأفلام الإشهارية خاصة بسلعة واحدة و ىي الدشروبات 
التي طغت على أنواع أخرى من السلع و إعتمدت على التوازن في عينة الدراسة بنفس عدد 

 :الومضات الوطنية و الأجنبية و توصلت الباحثة إلذ النتائج التالية 

    لا تعتمد الرسالة الإشهارية الوطنية التي يبثها التلفزيون الجزائري على الأسس السيكولوجية 
الدرتكزة أساسا على المحفزات التي بزاطب الخيال الفردي للمشاىد بل إعتمدت على الجانب 
الشكلي السطحي فقط في إظهار السلعة الدعلن عنها ، الشيء الذي يجعلها فقتَة من ناحية 

 .الدعتٌ و الدلالة

    في الدقابل لصد أن الرسالة الإشهارية الأجنبية التي تبث أيضا على شاشة التلفزيون الجزائري، 
وتنافس الأفلام الإشهارية الوطنية تتمتع بقدراتها الإبداعية و الإقناعية العالدية نظرا لإعتمادىا 

على الناحية النفسية في لساطبة الدتلقي و ذلك عبر بعض الرموز و الدلالات الصالحة و الضمنية 
 .من خلال الإعتماد على تركيب أيديولوجي يدرر مدلولات خفية و أفكار ضمنية

    لا تعمل الرسالة الإشهارية الوطنية على التوظيف الجيد لوسائلها الإتصالية نظرا لعدم التناسق 
و التوافق بتُ الرسالة الأيقونية و الرسالة اللسانية في تبليغ الدلالة و ترسيخ الفكرة الإشهارية في 
ذىنو على عكس الرسالة الإشهارية الأجنبية التي وظفت الصورة بالشكل الذي يؤدي إلذ تبليغ 

 .الدلالة للمستهلك و إقناعو بها
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 :دراسة فايزة يخلف- 4

 . بعنوان خصوصية الإشهار التلفزيوني الجزائري في ظل الإنفتاح الإقتصادي 

    دراسة برليلية سيميولوجية لبنية الرسالة الإشهارية بجامعة الجزائر و ىي رسالة لنيل شهادة 
 2004دكتورة دولة في علوم الإعلام و الإتصال نوقشت بقسم علوم الإعلام و الإتصال سنة 

 : و قد أثارت الباحثة إشكالية مفادىا 2005 –

  الدوظفة في الفيلم les valeurs communication    ما ىي القيم الإتصالية  
 الإشهاري الدبث في التلفزيون الجزائري في مرحلة العولدة على الأسواق الدولية ؟ 

    و بعبارة أخرى ما ىو البناء الدلالر الثقافي الذي يديز الإشهار في التلفزيون الجزائري في ظل 
التًاث الثقافي  والإتصالر للمجتمع الجزائري و في ظل الدعطيات الإقتصادية الجديدة التي يعرفها 

 العالد ؟ 

 :و قد دعمت الإشكالية بدجموعة من التساؤلات منها 

ألا تؤثر طريقة إعداد الرسالة الإشهارية في التلفزيون الجزائري على طبيعة بنائها الدلالر  -
 والوظيفي ؟

ما ىي الأساليب الدلالية التي يختص بها الإشهار التلفزيوني الجزائري في بسثيلو لقيم الثقافة ؟  -
 و ىل إستطاع فعلا بسثيل ىده القيم أم أنو حاد عنها ؟

    و لدعالجة الدوضوع إعتمدت الباحثة على مقاربة برليلية و ىي التحليل السيميولوجي التي 
، و من خلال  signe  و الدليل synchronie  الآنيةsystemeتقوم على مفهوم النسق 

ذلك إعتمدت خطوات برليل الفيلم الإشهاري و ذلك بدافع البحث عن الصيغ الفنية والدلالية 
التي بسيز نسق الرسالة الإشهارية التلفزيونية الجزائرية   وكذلك إستنتاج القيم الإتصالية في الإشهار 

التلفزيوني الجزائري و أيضا لزاولة التعرف على مدى مطابقة الإستًاتيجية البنائية للفيلم 



 الفصل الأول                                                         الإطار المنهجي
 

 
13 

الإشهاري الجزائري للقواعد و الدبادئ الدتبعة في إعداد أي فيلم إشهاري قوي و مؤثر من الناحية 
 .الدلالية و الإجتماعية

    الوصول إلذ نتائج بزدم الدراسة الإعلانية و تفيد في تطويرىا من خلال تقديم تقرير إعلانات 
لشا يساعد على التنبؤ لشا قد يحدثو من " القناة الأرضية أنموذجا" التي يعرضها  التلفزيون الجزائري 

 .آثار إيجابية و سلبية على  الجمهور الدتلقتُ الدستهلكتُ الحاليتُ أو الدرتقبتُ

 :وقد توصلت إلذ لرموعة من النتائج نذكر منها

   الإعلان الدعروض في التلفزيون الجزائري يعد أكثر كثافة مقارنة بالسنوات الداضية إلا أن نسبة 
حضور الإعلانات بزتلف بتُ أيام الأسبوع أما الدساحة الزمنية فكانت متفاوتة بتُ أنماط 

 .الإعلانات الدختلفة

إداري "    حضور بشكل واضح وملفت للإعلان التجاري على حساب الأنماط الأخرى 
 ".خدماتي

    أن الإعلان في التلفزيون الجزائري يتضمن الكثتَ من القيم الإقتصادية والإجتماعية والفنية 
 .والجمالية و الدعرفية و في الدقابل نلاحظ طغيان النوع الأول

    تتنوع الإستعمالات الإقناعية التي يوظفها الإعلان في التلفزيون الجزائري ما بتُ الإستعمالات 
العقلية و العاطفية  و بالرغم من إستخدام النوع الأول بشكل أكبر إلا أن أغلب الدعلنتُ 
 .يفضلون الدزيج بتُ النوعتُ و ذلك إنطلاقا من الدكونات الثقافية للجمهور و نمط الإعلان
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 :التعليق على الدراسات  -9

    لقد كانت الدراسات تصب في نسق واحد حيث كلها إرتبطت بدراسة متعلقة بالإشهار 
التلفزيوني و أيضا من حيث الدعالجة حيث إعتمدت الدراسات دراسة سيميولوجية  و ىذا ما 
كان مشابها لطبيعة الدراسة التي ىي بتُ أيدينا حيث لصد الدراسة الأولذ خصصت للإعلان 
التلفزيوني بدنهج وصفي وىذا ما إختلف مع الدقاربة التي إعتمدت في دراستنا و الدراسة الثانية 
فكانت بعنوان الأساليب الإقناعية للومضات الإشهارية و ىذا ما إختلف مع دراستنا و التي 

خصصت للصناعة الثقافية و تشابهة مع دراستنا من حيث الدنهج أما الدراسة الثالثة خصصت 
للرسالة الإشهارية في التلفزيون بشكل عام خاصة منو الدرئي و ىذا ما شكل الإختلاف مع 

دراستنا بدا أنها خصصت لجانب معتُ ىو صناعة الثقافة و تشابهة مع دراستنا من حيث الدنهج 
السيميولوجي أما الدراسة الرابعة بعنوان خصوصية الإشهار التلفزيوني في ظل الإنفتاح الإقتصادي 
و ىذا وجو الإختلاف مع دراستنا حيث أنها ركزت على دراسة الجانب الإقتصادي بينما دراستنا 

تطرقت لجانب ثقافي مع تشابو في طبيعة الدراسة برليلية سيميولوجيا ىذا كلو جعلنا ننطلق من 
النتائج التي كانت أن الإشهار التلفزيوني نظام إعلامي و ليس بنائي و كذا أن طريقة الإقناع ىي 

أن ترسخ في ذىن الدتلقي أفكارا ليست غريبة عن لزيطو و أيضا إعتماد الرسالة الإشهارية الوطنية 
التي يبثها التلفزيون الجزائري على أسس سيكولوجية الدرتكزة على أساس المحفزات التي بزاطب 
الخيال الفردي و كذا تنوع الإستعمالات الإقناعية التي يوظفها الإعلان التلفزيوني الجزائري بتُ 
العقلية والعاطفية مع إستخدام الأولذ بشكل ملفت ىذه النتائج كانت نقطة بداية لدراستنا في 

 .   جانب ثقافي يجمع ىذه النتائج يظيف بها الجديد
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 :مجتمع البحث و عينته -10

    إن القصد بدجتمع البحث في لغة العلوم الإنسانية ىو المجموع الكلي من الدفردات المحدودة أو 
غتَ المحدودة أما مفردات البحث التي تعرف أيضا لدى الباحثتُ بعناصر البحث أو وحدات 

البحث فهي الأجزاء الدكونة لمجتمع البحث و المجتمع في ىذه الدراسة الإشهار التلفزيوني الجزائري 
بشكل عام و قناة الشروق بشكل خاص بدا أننا ندرس الصناعة الثقافية في الإشهار التلفزيوني 

 .والعينة الدختارة ىي جزء من ىذا المجتمع و ىي فيلم إشهاري لدنتج سيم

    العينة ىي ذلك الجزء من المجتمع التي يجري إختيارىا وفق قواعد و طرق عملية بحيث بسثل 
جزء من المجتمع أختتَ لتمثيل المجتمع و تتنوع " المجتمع بسثبلا صحيحا، و تعرف العينة أيضا أنها 

طرق إختبار العينة حسب خصائص المجتمع الددروس و مزايا و عيوب كل طريقة و في ىذه 
الدراسة إختًنا العينة غتَ الإحتمالية القصدية و نقصد بالعينة غتَ الإحتمالية أنها العينة التي لا 
تستطيع الإعتماد على منطق الإحتمالات ، و في ىذا النوع من العينات قد تستطيع و قد لا 
تستطيع أن بسثل المجتمع كفاية ، و في البحث التطبيقي قد لا يكون لرديا أو عمليا أو مفيدا 

 . 1نظريا أن نطبق عليو العينة العشوائية 

 :المقاربة التحليلية و أدواتها  -11

     تقتضي طبيعة البحث الإعتماد على مقاربة التحليل السيميولوجي التي تقوم أساسا على 
الكشف عن العلاقات الداخلية لعناصر الخطاب و بإعادة تشكيل نظام الدلالة بأسلوب يقيم 

 .فهما أفضل لوظيفة الرسالة الإعلامية داخل النسق الثقافي

                                                           
 77 ، ص 1997ديوان الدطبوعات الجامعية ، الجزائر ، :  ، قسنطينة أسس و تقنياته في العلوم الأجتماعيةفضيل دليو ،  -  1
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  synchronie" و الآنية " système " و يقوم التحليل السيميولوجي على مفهوم النسق 
 .signe  "1"و الدليل " 

    و تسعى الدقاربة السيميولوجية للرسالة الإشهارية لتبيان الأهمية الوظيفية للصورة الدتحركة 
بإعتبارىا أداة تضاف إليها أدوات أخرى وتقنيات ومؤشرات خاصة بذعلها بسيل للواقع، وتضاف 
إليها الكلمة فتحمل أبعاد دلالية أخرى، ثم يتشكل بذلك الدعتٌ الفعلي العميق والكامن للرسالة 

ككل، فتقوم الدقاربة السيميولوجية إذن بالبحث عن الدلالة الحقيقية لدضمون الرسالة، 
وإكتشاف معناىا العميق و دلالتها الخفية و التحليل السيميولوجي يرتكز قبل كل شيء على 

إعادة بناء نظام الدعاني و الحصول على أفضل وظيفة للنص ضمن سياقو السوسيوثقافي، ويظهر 
 .ىذا التحليل بصورة عملية عند دراسة لزتوى الوسائل الإعلامية بصفتها وسائط إتصالية أيضا

القائم  " critique"     و يعتبر التحليل السيميولوجي منهجا أساسيا غايتو الأولذ ىي النقد 
 . 2على التوغل العميق في مضامتُ الرسالة أو الخطاب الإعلامي

أن التحليل السينيمائي ىو لرموعة  " julia kristina" "جوليا كريستينا"    و ترى الباحثة 
التقنيات و الخطوات الدستخدمة للبحث في صيغ إكتمال حلقة الدلالة في نسق معتُ، و ىو 

 .3الأسلوب العلمي الذي يكشف ، يحلل و ينقد الدعتٌ في نظام ما 

    و لأن الذدف من بحثنا ىو برليل الرسالة الإشهارية في مرحلة معينة أي برليل العناصر 
، من أجل إبراز أىم الإستًاتيجيات الإقناعية لذذه الرسالة  (صوت، صورة  )التعبتَية و الدالة 

فإننا رأينا أن التحليل السيميولوجي ىو أنسب منهج يفي بهذا الغرض، خاصة و أن الصورة 
الإشهارية التلفزيونية ىي من بتُ أكثر الصور التي برمل الرموز  والدلائل، و ىي لرموعة مركبة 

                                                           
1  - christion pinson : ecrits sur la semologie , edition seuil , paris 1997 , p 3 . 
2 -creorge peninou : intelligence de la publicité , edition robert laffont , paris 1978 , p 38 . 
3 -julia kristina : recherches pour une sémiologie , edition seuil , paris 1969 , p 19. 
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من عناصر تعبتَية للغة السينيمائية و ىي تتكون من عنصرين أساسيتُ متكاملتُ شريط الصورة 
سلم اللقطات، زوايا التصوير، حركات الكامتَا : و شريط الصوت، و يتكون شريط الصورة من

إلخ، أما شريط الصوت فيتكون من الصوت اللفظي، الصوت الدوسيقي، الدؤثرات الصوتية ... 
الصورة الدتحركة، )فإن كل ىذه الدركبات  " christian metz" ، وحسب كريستيان ماتز ...

ىي  (الأثر الخطي و الدلاحظات الدكتوبة، الصوت اللفظي، الصوت الدوسيقي ، الدؤثرات الصوتية
 .1عبارة عن خمس لغات سينمائية متمايزة عن بعضها البعض 

 :المقاربة النظرية  -12

    لقد إرتكزنا في دراستنا ىاتو على مقاربة نظرية تكون كسند مرجعي يتلائم و طبيعة الدراسة ، 
 .ىاتو الدقاربة النظرية ىي نظرية الغرس الثقافي خصوصا و أنها تطرقت للإعلان

    يعد الإعلان أسلوبا وفنا إتصاليا يسعى إلذ غرس سلوكيات إجتماعية معينة بتشجيعها 
والدعوة إليها، والتحذير من سلوكيات أخرى قد تضر الفرد و المجتمع معا و ذلك على الدستوى 
الإجتماعي أما على الدستوى الإقتصادي أو التجاري يدثل الإعلان غارسا ثقافيا للقيم الثقافية، 

الإستهلاكية الجديدة ، إذ يعد وسيلة لبناء ما يعرف بالطلب الشرائي، إن دور الإعلان في عملية 
 و غرس أو إضفاء demandالغرس يتمثل في قدرتو على الدساهمة في ضبط أو إدارة الطلب 

 بدا يقنع الدستهلك بالشراء و يدارس الإعلان عبر وسائل الإعلام الدختلفة دورا valureالقيمة 
تأثتَيا في الأفكار و الإبذاىات و الآراء ، و من ثم يدثل الإعلان نمطا من أنماط الغرس الثقافي 
الذي يسعى إلذ التأثتَ على معرفة الأفراد و إدراكهم للموضوعات و الحقائق الإجتماعية على 
إختلافها ، و ترجع جذور نظرية الغرس إلذ عقد السبعينات حيث مثلت إبذاىا جديد لدراسة 

نوع من التعلم العرضي الناتج عن تراكم التعرض " أثر وسائل الإعلام ، و يعرف الغرس بأنو 

                                                           
 ، 1995عبد الحميد بورايو ، ديوان الدطبوعات الجامعية ، الجزائر ، :  ، طرجمة مدخل إلى السيميولوجيا: دليلة مرسلي ، جان موطيت  -  1

 .79ص 
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و يرى منظروا الغرس أن وسائل الإتصال الجماىتَي بردث " لوسائل الإعلام و بخاصة التلفزيون 
 .1آثارا قوية على إدراك الجمهور للعالد الخارجي لاسيما مع طول فتًات التعرض

    وبالتالر فإن الصورة الذىنية السائدة لدى جماعة ما تكون نتاجا تراكميا لرسائل إتصالية 
معينة و بسثل نظرية الغرس إبذاىا نقديا من خلال التأكيد على أن وسائل الإتصال الجماىتَي 

 مصالح وإىتمامات الصفوة ، و على الدستوى الأصغر تظهر – في بعض الأحيان –بزدم 
علاقات الإعتماد بتُ الأفراد و شبكات الإتصال الصغتَة ، و على الدستوى الأكبر تتضح علاقة 

الإعتماد من خلال حاجة الأفراد لفهم تلك العلاقة على مستوى الوحدات الكبرى ، ومن ثم 
بسارس وسائل الإعلام تأثتَا غتَ مباشر عن طريق تنشئة الدتلقتُ إزاء الدوضوعات الإجتماعية 
الدختلفة من خلال نشر وتدفق الدعلومات ، و تعتبر نظرية الغرس تطويرا تطبيقيا لعملية بناء 

الدعاني و تشكيل الحقائق الإجتماعية و التعلم من خلال الدلاحظة و دور وسائل الإعلام في 
تلك المجالات و ترى النظرية أن مشاىدة التلفزيون تقود إلذ تبتٍ إعتقادات معينة حول طبيعة 

العالد الإجتماعي ، و من ىنا تصبح عملية الغرس الثقافي عملية تهدف إلذ إكتساب الدعرفة أو 
السلوك من خلال الوسيط الثقافي الناقل للمعرفة و تعد عملية الغرس عملية ديناميكية أساسها 

 .التفاعل ما بتُ الرسائل و السياق الذي تقدم فيو

    و الإعلان بإعتباره رسالة إتصالية تعرض عبر وسائل الإعلام عموما و التلفزيون خصوصا 
يعمل على رسم صورة معينة للأفكار و الدوضوعات التي يروج لذا ، و تتفق وجهة النظر ىذه مع 

الأىداف الأساسية التي تهتم بدراسة الذياكل الدؤثرة على إنتاج الرسائل الإتصالية، من منطلق 
وجود علاقة إيجابية بتُ كثافة التعرض للمضمون الإعلامي و غرس الإبذاىات التي يتناولذا ىذا 

 2.الدضمون

                                                           
 .67، ص 2011 ، دار الدعرفة الجامعية ، الإعلان المدخل و النظريةدكتور علي شيبتة شدوان ،  -  1
 .68 الدرجع نفسو ، ص  2
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 1:خطوات تحليل الفلم الإشهاري -13

     نقصد بتحليل الفلم الإشهاري بذزئة يستند إلذ مكوناتها الأساسية ثم الدادة بناء لأىداف 
بزدم التحليل ، ويحلل الفيلم الاشهاري فنيا وتقنيا  كأي فيلم سينمائي، مع وجود الاختلاف في 

أن " وFarncis vomoyأنو فيلم دون فبريك وفي ىذا الإطار يحدد كل من فراسيس قانون 
 العناصر الأساسية التي يجب مراعاتو عند التحليل لأي ANNE goliotlélé" جوليو ليتي

 :وىي2فيلم إشهاري

تعتبر اللفظة الوحدة الدنيا للفيلم فهو الجزء الذي : التحليل على أساس اللفظة ومكوناتها -1
الزمن : يتابع بتُ بداية أخذ صورة الدنظر ونهايتها ومن مكونات اللقطة برلل العناصر التالية

 زاوية أخذ القطة إثبات أو حركة الكامتَا التأطتَ Time godeالذي تستغرقو اللقطة 
 .وضعية اللقطة بالنسبة للتًكيب والفيلم

برليل الدشاىد في السينما وسلسة من الدناظر التي تدور بالضرورة في نفس الديكور ولكنها  -2
تكون كلا متكاملا في الدعتٌ وبرلل الدشاىد من خلال برليل ثوابتها السينمائية الدختلفة والتي 

 :تتضمن
   برليل الثواب الفيلميةLes parametre filmiques :  يتم في ىذا الإطار دراسة

 .طبيعية الدشهد السينمائي وخصائصو التصويرية
  برليل الثوابت الدتعلقة بالسيناريوLes parametre scnaristiques :   أي دراسة

 لتبيان أسس بناء story boordبرليل الستوري بورد )القيم الحكائية للفيلم الاشهاري 
 السيناريو الاشهاري 

                                                           
1
 .68علي شيبة شدوان، مرجع سبق ذكره، ص . د 

2 Francais vanoy et anne goliot tété précis danalyse filmique universite nathane paris 1993 
p29. 
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 برليل الدتغتَات الدشهدية les varables séquetielles  : يتم فيو دراسة وبرليل كل
الدتغتَات الدتعلقة بالدشهد كمتغتَ الزمن الدشهدي والتسلسل الدشهدي وطبيعة الايقاع 

 .الدشهدي الداخلية والخارجية
 : يتم في ىذا المجال برليل العناصر التالية:تحليل ودراسة العلاقات بين الصوت والصورة -3

 (كلمات صحيح موسيقى) lescpression sonoreبرليل طبيعة الدتغتَ الصوتي     -أ 
 الأصوات الدلتقطة  les sons enregistrésبرليل طبيعة الأصوات الدسجلة -ب 

، الدسايرة البعدية للصوت والصورة في الأستوديو الخلط والدزج بتُ الأصوات في (مباشرة
  .الأستوديو

 :تحليل العبارة الخطية للفيلم -4

    برليلا فنيا من حيث تقنيات طباعتها  وسيميولوجيا من حيث دورىا ذي البعد الثنائي في 
 والدلالة وأختَا تأتي مرحلة ترتيب ىذه relais والدناوبة ancrageالتًسيخ   : بذسيد وظيفتي

 le niveauxالعناصر في جدول يبتُ معتٌ كل لقطة ومشهد وىو المجال التعييتٍ للدراسة   
de dénotation  الذي يتضمن العناصر التي بردد دوال ومدلولات الدتغتَات الفيلمية  

variable filmique وىي العناصر التي سوف بردد الدستوى الثاني للدراسة، أي الدراسة 
حيث بردد معاني الدتغتَات الفيلمية لتحدد le niveau connotationالتضمنية    

 1 .الددلول النهائي للفيلم أي معتٌ الفيلم الاشهاري والسياق الخارجي الذي يرتبط بو

 

 

 

                                                           
1 Roger ddin cinema et production du sens paris ed la decoverte 1997 p12. 
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 :صعوبات الدراسة -14

عمل بحثي علمي صعوبات تشبطو وىذا كان نفس الكامر الذي حدث معنا طيلة مشوار الصاز 
ىذا العمل صعوبات تشكلت في قلة الدراجع التي تسهل الدأمورية لأنها تشكل الدادية الإعلامية 
وبخاصة قلتها فيما يخص الصناعة الشفافية إلذ جانب ذلك ضيق الوقت الذي زاحم الرغبة في 
الصاز العمل على أكمل وجو إلذ جانب كون الدوضوع يشكل نقطة وصل بتُ عدة مواضيع ما 

 .جعلو متشعب صعب الفصل والدراسة على حدة من خلال ضبط مفاىيم خاصة بو
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 . تمهيد الفصل

اللذان قدما " ىوركهايدر " و " أدورنو "     الصناعة الثقافية مصطلح إستحدث من طرف 

الدصطلح الذي يعبر عن سقوط الثقافة في خانة السلعة بدا أنها أصبحت تلقى رواجا كمنتج و ىذا 

من خلال إستخدام وسائل إتصالية تبث و تسوق سلع بصيغة ثقافية تنقل من لرتمع إلى آخر من 

 .خلال مضامنٌ لستلفة و لعل الإشهار أحدىا
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 .الثقافة والإعلام: المبحث الأول

 .ما هي الثقافة: المطلب الأول

    لا يزال مفهوم الثقافة من أكثر الدفاىيم غموضا مع أنو من أكثرىا تداولا بنٌ الناس و من 

خلال الأفراد و الدؤسسات ذات العلاقة بالثقافة و البرامج الثقافية و يعتقد كثنً من الباحثنٌ أن 

مفهوم الثقافة لا يزال يفتقد التعريف الشامل الجامع الدانع بحيث تتوقف الإجتهادات الدتكررة 

لتقديم ىذا التعريف من قبل الباحثنٌ و الذيئات التي تعنى بالثقافة كمنظمة اليونسكو و غنًىا من 

الذيئات ، وقد وصف مصطلح الثقافة بصفات عديدة منها مثلا أنو مصطلح جذاب ومضلل أو 

و الواقع أن مفهوم الثقافة ليس أقل ... أن الثقافة كلمة، فخ ، خاوية ، منومة ، ملغمة ، خائنة

غموضا و تشككا وتعددا في علوم الإنسان منو في التعبنً اليومي على حد تعبنً إيدجارد مورون 

E.morin غموض التعاريف التي أقترحت في "  وحسب طاىر لبيب أستاذ علم الإجتماع فإن

الدائة سنة الأخنًة على الأقل بلغت حدا من التنوع يصعب معو الإتفاق على تعريف، و قد حلل 

 160يزيد عن  " C . kluckhon" و كلاكهون "   A .L.krocber" كل من كروسبنً

تعريفا كتبت باللغة الإلصليزية ، قدمها علماء الإجتماع الإنثروبولجيا ، و علم النفس ، و الطب 

النفسي و غنًىم، وأمكنهما تصنيف التعريفات وفقا لإىتماماتهما الرئيسية فهناك تعريفات 
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إىتمت بالحصر و الوصف وتعريفات أخرى تاريخية و ثالثة معيارية ، و رابعة ذات طابع نفسي، 

 1.وخامسة بنائية ، ثم أخنًا تعريفات تطورية

 في الأصل لدصطلح الثقافة ، يشار إلى أن الكلمة :الأصل اللغوي لمصطلح الثقافة -

culture قد إكتسبت معناىا الفكري في أوروبا في النصف الثاني من القرن الثامن عشر 

 لكنها في القرن السابع cultesفالكلمة الفرنسية كانت تعني في القرون الوسطى الطقوس الدينية 

و مع بداية القرن الثامن عشر إبزذت منحى يعبر عن " فلاحة الأرض"عشر كانت تعبر عن 

خاصة و عما يتطلبو ذلك من عمل وما . التكوين الفكري عموما و عن التقدم الفكري للشخص

ينتج عنو من تطبيقات ، و ما بنٌ مساقات الألدان ثم الأنثروبولوجينٌ الأمركينٌ فقد إستمر 

في فرنسا بفضل " شعبيا " إستخدام الإصطلاح في الدراسات الأكاديدية إلى أن أصبح  إصطلاحا 

ىذا الجيل " أي بعد دور كايهم و أوجست كونت " الجيل الجديد من علماء الإجتماع الفرنسينٌ 

الروح " الفحذق " أما كلمة في اللغة العربية فهي لا بريل على . الذي بعد الحرب العالدية الثانية

إنما ىو لفظ لا تكاد تعثر لو على أثر في التراث العربي القديم و ىو إسم مفعول " وإن لفظ الثقافة 
. حذقة: جاء في لسان العرب ثقف الشيء ثقفا و ثقافة وثقوفة " بدعنى حذق " ،من ثقف 2

فقد ورد كمصدر، " الثقافة"حاذق فهم و لم يرد لفظ مثقف أما لفظ ": و ثقف"ورجل ثقف  

و من الجلي أن الددلول . أي صار حاذقا خفيفا: و ثقف الرجل ثقافة : الحذق : معناه

                                                           
. 72، 70، ص ص 2009، عمان، دار أسامة للنشر والتوزيع، الإعلام الثقافيعزام أبو الحمام،   1
 .72 – 70 ، ص 2009دار أسامة للنشر و التوزيع :  ، عمان الإعلام الثقافيعزام أبو الحمام  -  2
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بدعنى التشذيب و التسوية " الفهم " و " الحذق "الإصطلاحي في اللغة العربية الدعاصرة إستند على 

و غنًه من الدعاجم العربية إذا "معجم لستار الصحاح " مثلما تشذب الرماح و تسوى كما جاء في 

في خطابنا الدعاصر ليست كما ىي في الخطاب العربي " مثقف " فالثقافة التي يحيل عليها اللفظ 

القديم ، و ليست بدعناىا في اللغات الأوروبية القديدة لقد تطور إستخدام الكلمة إلى أن أصبحت 

مفهوما لو دلالات معرفية خاصة و أبعاد سيولوجية متعددة أما الدقاربة بنٌ الدعنينٌ في الفرنسية 

ىدف التغينً و التطوير أو التنمية للأحسن ثم عنصر : والعربية فإنها بريل إلى عنصرين أساسينٌ 

الرغبة أو الدهارة في برقيق الذدف و على ذلك فإن الأصل في الدعنينٌ اللغوينٌ ىو العناية بالخصب 

 .1الفكري

في معاجم اللغة العربية لصدىا تعني الحذق و الفهم و الضبط " ثقف "     فإذا تطرقنا إلى مادة 

وسرعة التعليم و الفطنة كما أن ىناك معان أخرى منها الذي يدل على تسوية الرمح و التهذيب 

والعود و ىي معنى مادي حسي عكس الأول الذي يعتبر معنى نفسيا متعلقا بالتقويم النفسي 

والتعليم و التدريب و التأديب و قد إتسع مفهوم الثقافة في الحضارة العربية الإسلامية و إتسعت 

دلالتو لتصبح الدعرفة بجيد الشيء و رديئة و لصد ذلك الدعنى عند بن سلام في طبقات الشعراء 

و للشعر صناعة و ثقافة يعرفها أىل العلم كسائر أصناف العلم    و الصناعات، : "حيث يقول

منها ما تثقفو اللسان و ما دام موضوع أي ثقافة ىو الإنسان فإن الثقافة العربية الإسلامية أولت 

إىتماما خاصا بالإنسان الذي كرمو الإسلام و جعلو خليفة الله في الأرض لشا يدل على مكانتو 

                                                           
 .72 – 70نفسو، ص الدرجع  -  1
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مناط الشخصية " الخاصة و تأكيد لذذه الفكرة يعرف عبد السلام الثقافة العربية الإسلامية بأنها 

إنها ثقافة إنسانية أصلية ... العربية و مستودع قيمها و وعاء حكمتها و حقيقة ىويتها الحضارية 

شاملة لدظاىر الدادة والروح ذات عراقة تاريخية تتميز بقيم فكرية عالية و قيم الحق و العدل 

والدساواة و إحترام الدعرفة، ثقافة تتمثل الثقافات الأخرى دون إذابة أو ذوبان تنفرد بجهاز لغوي 

 ".ليس لو مثيل في السعة والدرونة

أما الددرسة الغربية فلها ىي الأخرى مفهومها للثقافة حيث يعرفها غوستاف كلوم -

"Gustav.klemm "  بأنها تتضمن العادات و الدعارف و الدهارات و الحياة الدنزلية والعامة في

 .السلم و الحرب و تتضمن أيضا الدين والعلم والفن
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 .تعريفات الثقافة: المطلب الثاني

  :T.parsonsتعريف تالكوت بارسونز - 

    يقول إن الثقافة تتكون من تلك النماذج الدتصلة بالسلوك و منتجات الفعل الإنساني التي 

 .بدعنى أن تنتقل من جيل إلى جيل بصرف عن  الجينات البيولوجية. يدكن أن تورث

 :تعريف تايلور- 

الذي يتضمن الدعرفة و العقيدة و الفن و الأخلاق " أو الدركب "     ىي ذلك الكل الدعقد 

 .1والقانون و العادة و كل الدقومات الأخرى التي يكتسبها الإنسان كعضو في المجتمع

 :تعريف مالك بن نبي- 

الأخلاق و الجمال و الدنطق :     إن الثقافة ىي التركيب العام لتراكيب جزئية ىي أربعة ، ىي 

 2. العملي و الصناعة

  :التلفزيون- 

    يعتبر التلفزيون إحدى أىم وسائل الإتصال الجماىنًي و ىذه الوسيلة الإعلامية أصبحت 

إحدى أقوى وسائل الإتصال في تاريخ الحضارة الإنسانية فهو يقرب الصوت إلى الصورة و يقدم 
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برالرو لكل طبقات المجتمع و لكل الأعمار و الأجناس و لكل الوظائف و يلعب دورا خطنًا و 

 .1مهما في بناء المجتمعات الإنسانية و الحضارية سلبا و إيجابا

 :التلفزيون كأداة ثقافية- 

    تشكل وسائل الإتصال و الإعلام بالنسبة لدلاينٌ البشر الوسيلة الأساسية في الحصول على 

ثقافة و جميع أشكال التعبنً الخلاق كذلك فللإتصال دور في تدبنً شؤون الدعرفة و تنظيم الذاكرة 

الجماعية للمجتمع و بخاصة جمع الدعلومات العلمية و معالجتها و إستخدامها و ىو يستطيع إعادة 

صياغة القالب الثقافي للمجتمع ، و مع أن التلفزيون بدأ مسنًتو كأداة للتسلية و الأخبار 

السياسية إلا أنو سرعان ما وسع من إىتماماتو ليطال جوانب أخرى متعددة و منها الدوضوعات 

الثقافية و اليوم بفضل التطور الثقافي أصبح ىناك إمتزاج بنٌ الثقافة و التقانة ىذا الإمتزاج أو 

التزاوج يجعل من الثقافة لأول مرة سلعة ثقافية يدكن تبادلذا و لعل التلفزة قبل الأنترنت و بعده 

أكبر وسائل الإعلام والإتصال أهمية في تكريس و تفعيل أطروحة الثقافة العالدية الواحدة و اللغة 

 2.العالدية الواحدة ، فعبرىا ومن خلالذا يصنع الخبر و يفبرك
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 .الإعلام و تشكيل ثقافة الجماهير في عصر العولمة: المطلب الثالث

    ىناك سؤال يتعلق بدستقبل أية ثقافة و يعد دليلا يتحدد في ضوئو قابليتها للتطور و قدرتها 
لأن الوعي الدستقبلي يقيس الحاضر في حركتو لضو . على التقدم و رغبتها في الإبداع الذاتي

الدستقبل و لا ينشغل بالداضي إلا بوصفو عنصرا من عناصر الحاضر الذي يقبل التحول و التطور 
و الدساءلة، وأيضا عنصر تكويني في ىذا الوعي وعلامة عليو سواءا في حرصو على الإرتقاء 
بالإنسان من مستوى الضرورة إلى مستوى الحرية أو الإنتقال بالمجتمع من التأخر إلى التقدم، 

وىكذا يبدو واضحا أننا أحوج ما نكون إلى إعادة صياغة الخصوصية الثقافية العربية ، بدعنى أننا في 
فالثقافة العربية الراىنة بسر بدرحلة إلضطاط و ردة واضحنٌ،     . أمس الحاجة إلى عملية إحياء ثقافي

و ىناك تراجع عن الفكر العلمي لفائدة الفكر الخرافي ، و ىناك أيضا إستفحال ظاىرة الخطاب 
الداضوي  الذي يجتهد في لزاولة إرجاع العالم العربي إلى العصور الدنظمة و يحفزه على التشبث 

بدرجعية ماضوية ، و كأن الداضي ينبغي أن يحكم الحاضر و الدستقبل و يبدو أن الخطوة الأولى في 
لزاولة التعامل مع الأسئلة الخاصة بالدستقبل تكمن في فهم لغة الخطاب العالدي الدعاصر ، وخاصة 

إذ أن البحث في الإعتماد الدتبادل . القوى الغربية الدؤثرة و بالتحديد فهم توجهات ىذا العالم لضونا
بنٌ العالم العربي و الخارج ىو في أساسو بحث في الدستقبل ، وأن أي دراسة للمستقبل، لابد أن 

تنطلق من صورة العالم و نماذج تطور النظام العالدي في أبعاده السيسية و الإسترتتيجية والإقتصادية 
 .1و الثقافية
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 .الإتصال و الصناعة الثقافية: المبحث الثاني

 .الدور الثقافي للإتصال و مسألة السيطرة الثقافية: المطلب الأول

حديث مستفيض عن الدور الثقافي " شون ماكبرايد "     في دراسة اليونسكو التي أشرف عليها 

دور الناقل الأساسي الثقافة ، و وسائل الإتصال : لوسائل الإتصال و جاء فيو أن الإتصال يؤدي 

ىي أدوات ثقافية تساعد على دعم الدواقف أو للتأثنً فيها ، و على حفز و تعزيز و نشر الأنماط 

السلوكية و برقيق التكامل الإجتماعي ، و ىي تلعب ، أو يتعنٌ عليها أن تلعب دورا أساسيا في 

و ىي تشكل بالنسبة لدلاينٌ من الناس الوسيلة الأساسية في الفصول . تطبيق السياسات الثقافية

على الثقافة و جميع أشكال التعبنً الخلاق  كذلك فالإتصال دور في تدبنً شؤون الدعرفة و تنظيم 

وىو . للذاكرة الجماعية للمجتمع ، و بخاصة جمع الدعلومات العلمية و معالجتها و إستخدامها

يستطيع إحتمالا على الأقل إعادة صياغة القالب الثقافي للمجتمع ، و مع ذلك ففي ىذا المجال 

فإن التطور السريع للتكنولوجيا الجديدة و نمو البنى الدصنعة التي بسد سيطرتها . كما سائر المجالات

 .على الثقافة و على الإعلام يخلق مشكلات و أخطار

    و ىناك خطر آخر إكتسب أبعادا كبنًة ، ىو السيطرة الثقافية التي تتخذ شكل الإعتماد على 

و تتعرض الذاتية الثقافية للخطر من جراء التأثنً . نماذج مستوردة تعكس فيها أساليب حياة غربية
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الطاغي للأمم القوية على بعض الثقافات القومية و إستيعابها رغم أن الأمم صاحبة ىذه الثقافات 

 .1الأخنًة ىي وريثة نفقات أقدم عهدا وأكثر ثراءا

"     إن صناعة الإتصال برتل مكانا بارزا بنٌ الصناعات الأخرى ، و ىي برتوي كما يقول 

بدعنى أنها تعيد إنتاج أو نقل منتجات ثقافية . على ما يدكن أن يسمى صناعة ثقافية" ماكبرايد 

 .أوأعمال فنية و ثقافية بالوسائل الصناعية

و ىو يحلل ظاىرة البث التلفزيوني الدباشر عبر " السيد عليوة . د" و لعل أبرز النقاط التي ذكرىا 

 :الأقمار الصماعية من زاوية التأثنً على الدشاىد العربي أن الجوانب لذذا البث تتمثل فيما يلي

إختفاء فكرة السيادة الإعلامية التي كانت تتمسك بها الدول الأمر الذي سوف يثنً قلق  -

الحكومات الإستبدادية و النظم العنصرية لأنو يتضمن مزيد من الدعوة إلى التحرر و الإنطلاق 

 :ويرى الجوانب السلبية فيما يلي

مع سياسات .تشكيل العقول و التلاعب بإبذاىات الرأي العام و توجيو رغبات الناس بدا يتفق -

 .ومصالح أصحاب ىذه المحطات من الدول الصناعية الغربية و غنًىا من رجال الأعمال

حقن الوجدان القومي بقيم و معاينً و سلوكيات قد لا تتفق مع الثقافة التقليدية ، الأمر الذي  -

 .سيهدد النسيج الإجتماعي
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 .1إشاعة الديول الإستهلاكية و الرغبة في التقليد و الدباىاة  -

 .الصناعات الثقافية: المطلب الثاني

    ظهرت الثورة الثانية للإقتصاد السياسي للإتصال في الدنتصف الثاني من سبعينات القرن الداضي 

في أوروبل و إحتلت الصناعات الثقافية الدرتبة الدركزية فيها و أضطلع الباحثون الفرنسيون بالدور 

 .الأول فيها و كانت مقاربتهم لذا بصفة عامة نقدية بشكل أساسي

في الكتاب  " Bernard Miege"   تساءل فريق البحث بقيادة الأكاديدي برنارد مياج 

 عن طبيعة السلعة الثقافية و حاول الإجابة 1978الرأسمالية و الصناعات الثقافية سنة : الدعنون 

 : عن السؤال التالي

    ما ىي الدشاكل الخاصة التي تواجهها الرأسمالية لإنتاج القيم إنطلاقا من الفن و الثقافة ؟ لقد 

دحض الفكرة العزيزة على أصحاب مدرسة فرانكفورت و مفادىا أن إنتاج السلعة الثقافية 

 .يستجيب لدنطق واحد" الكتاب، الأسطوانة ، الفيلم ، الدادة التلفزيونية ، الصحافة و غنًىا "

    في ذاتها إنها لرموعة من الدكونات التي تتشكل من العانصر التي تتباين بشدة و من القطاعات 

التي بسلك قوانينها الخاصة بدعيارية الإنتاج ىذه التجزئة لأشكال مردود الإنتاج الثقافي بواسطة 

رأسمال تترجم في آليات تنظيم العمل و في خصوصية الدنتجات ذاتها و في لزتوياتها ، و في الأنماط 

خدمة عمومية  ،و علاقات بنٌ القطاع العام و القطاع " الدؤسساتية لدختلف الصناعات الثقافية 
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في درجة التمركز الأفقي و العمودي لدؤسسات الأنتاج ، و أيضا في الطريقة التي " الخاص و غنًىا 

 .1يستهلك بها الدستهلكون أو الدستخدمون الدنتوجات الثقافية و الخدمات

    تضمن الكتاب الدعنون صناعات الدخيال لدؤلفو باتريس فليشي حصرا للثقافة الدتدفقة ىذا الدد 

الدتواصل من البرامج الذي تكون القيمة الذاتية لأي عنصر من عناصرىا أقل من قيمتو في لرمل 

البرلرة الدعروضة التي بسيز إقتصاديات السمعي ، البصري و بإىتماماتو بالبرلريات و بالحوامل 

تناول الكاتب الدذكور تشكيلة الإستخدام الإجتماعي لآلات الإتصال . التكنولوجية التي تنقلها

والتحولات التي حدثت في الدبتكرات التكنولوجية و في السلع فجدد بهذا أسس تاريخ التقنيات 

ولقد قامت الأبحاث في السابق بتحليل تقاطع الدخططات التقنية الإقتصادية و السياسية ، الثقافية 

لكشف الرىانات السياسية للحدث الصناعي و للقواعد الصناعية التي تتحكم بالنظام الجديد 

الأمبريالية الثقافية " و من جهة أخرى عبرت ىذه البحوث عن حدود مفهوم . للمراقبة الإجتماعية

الذي كان بدثابة موضة في ذلك الوقت من خلال التأكيد على التمفصل بنٌ الدستوى الوطني " 

 .2والدستوى متعدد الجنسيات
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 .الصناعة الثقافية: المطلب الثالث

    إنتقد أدورنو في دراستو للبرامج الدوسيقية الإذاعية وضع الدوسيقى التي تم الحط من قدرتها بحيث 

السعادة الدغشوشة للفن " لم تعد إلا تزيينا للحياة اليومية ، كما فضح ما أطلق عليو مصطلح 

بدعنى الفن الدوالي الدندمج مع الأنساق القائمة فتحليلاتو للجاز بسثل أبعد ما ذىب إليو " التأييدي 

في موقفو الراديكالي حيث إستنتج الكثنًون من موقفو سمة أوروبية متجذرة ، تتمثل في التمركز 

إذ رفض أدورنوالتخلي عن النقد الجمالي الخالص لدصلحة التحليل . الأثنى حول الذات

السيكوسوسيولوجي ، لزتقرا رؤى من يعتقد أن الجاز يدكن أن يكون أداة للتعبنً عن الحرية 

فهو يرى أن الوظيفة الإجتماعية الدركزية للجاز تتمثل في إختصار الدسافة بنٌ الفرد . والتحرير

بدعنى ثقافة لا تسعى إلى برقيق ما يجب أن تكون عليو ، أي " التأييدية " الدغترب و الثقافة الدوالية 

أدورنو " ثقافة مقاومة بل الإندماج بالوضع القائم ، و ذلك على غرار الفن النوالي ، إستحدث 

، في منتصف الأربعينيات مصطلح الصناعة الثقافية ، إذ قدما دراسة نقدية للإنتاج " وىوركهايدر 

الصناعي للمواد الثقافية بإعتبارىا ظاىرة شاملة تهدف إلى برويل الإنتاج الثقافي إلى سلع 

 .1فالدنتجات الثقافية ، و الأفلام ، و البرامج الإذاعية ، و المجلات بريل علىنفس العقلانية التقنية
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 . خلاصة الفصل

    لقد لعب الإتصال دورا ىاما في تطوير مفهوم التواصل و نقل الثقافة و تبادلذا بنٌ المجتمعات 

لكن إختلاف نسب نضوج و تطور كل لرتمع شكلت الغارق من حيث التأثنً فالمجتمع الناشط و 

الحيوي يدلك القدرة على تفعيل الإتصال و فرض ثقافتو على لرتمع أقل منو و ذلك عن طريق 

عدة أساليب و ىنا يظهر مصطلح الصناعة الثقافية الذي أخذ مكان ىام من خلال خلق و بناء 

ثقافة خاصة في لرتمع مغاير في قالب تسويق كالدنتج يوجو للإستهلاك و ينعكس على السلوكات 

 .و القيم والأخلاق
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 . تمهيد

    لقد واكب بؾال الإشهار كمحتوى إقتصادي بداية ثم إنتقال إلى ثقافي أيضا تطور بؾال 

الإتصال كحاجة إنسانية و مقتضى حيوي حيث لعبت الوسيلة من مكتوب في جرائو إلى مسموع 

في إذاعة وصولا إلى بظعي بصري في التلفاز يكون قد بلغ الإشهار فاعلية أكثر من ابعانبتُ 

بدا أنو يستهدف حاستتُ دقيقتتُ السمع و البصر بهذا يكون لو تأثتَ أكبر . الإقتصادي و الثقافي

 .من السابق
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 . التلفزيون كوسيلة إشهارية: المبحث الأول

 .التلفزيون: المطلب الأول

    يعتبر التلفزيون من أبرز الإكتشافات في القرن العشرين في ميدان الإتصال و ذلك للمزايا 

الشكلية التي يتفوق بها على وسائل الإتصال الأخرى ، حيث يجمع بتُ الصوت و الصورة خاصة 

بعدما أصبحت ملونة ، و إستطاع أن يحقق إنتشارا واسعا في كل أبكاء العالم ، و بفا زاد من 

الإقبال عليو أنو وسيلة للقطات ابؼقربة تصلح أكثر للكشف عن الشخصية و ملابؿها أكثر منها 

لنقل الأحداث و بابؼقابل فهو وسيلة معقدة تستخدم لغة الكلمات و الصور ابؼرئية و الصوت 

لتوليد الإنطباعات و إثارة الأفكار عند الناس و قد أجريت دراسة أثناء الأيام الأولى لظهور 

 Gladys" و غلاديس أنج لانغ  " Kurt lang" التلفزيون من قبل كورت لانغ 

Engellang" 1 تتناول مقارنةتفصيلية بتُ تتصوير ابغدث في التلفزيون و حقيقة ابغادث كما 

جرى فعلا إستنتج من خلابؽا الباحثان أن التلفزيون يعكس وجهة نظر فريدة من نوعها فهو يختار 

ابؼناظر و زوايا الكانتَا بعناية و بحيث يضاعف من إثارة ابؼشاىدين و ىذا ما أكدتو أبحاث أخرى 

حيث توصلت إلى أن العالم ابغقيقي و العالم الذي تقدمو وسائل الإعلام قد يكونا بـتلفتُ إلى 

في كتابة ثقافة  " James B.Twitchell" تويتشل .حد كبتَ، و قد كتب جيمس ب

لقد شاىدتو طول ... إن ثقافة التلفزيون ىي ثقافتي " عن التلفزيون  " Carnaval" الكرنفال 
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فعند نقطة " الذي بلغو حضوره في حياتنا " على ذلك الأوج " أبوي " و فطمت عن ... حياتي 

غامضة في عقد ابػمسينات كف التلفزيون عن أن يكون شيئا إضافيا لا أهمية لو و دخل في بؾرى 

الدم لقد أصبح بكن و أصبحنا بكن ما ىو فهذه نظرة تؤكد ابغضور القوي للتلفزيون في المجتمعات 

الغربية و إيهامو بشكل كبتَ في تزويد الفرد في ىذه المجتمعات بالأخبار و ابؼعلومات، حيث 

من وقت الأشخاص الشاغر أو ابغر ، كما أن التلفزيون موجود لدى  % 40 و 30يستولي 

 من الأسر في العالم الغربي و لذلك فإن قطاعا معتبرا من ابؼثقفتُ الغربيتُ % 95 – 80حوالي 

 عن القلق في حياة الوحدة و العزلة و عن سأم ابغياة الزوجية 1يعتبر أن التلفزيون يقدم منفعة تلهي

و بزفف من النزاعات العائلية و تغطي الشعور بالعجز أمام تطور العالم من خلال دفع الأفراد إلى 

تقمص أبطال و عبر منحنا وجبة يومية من إيداءات و حركات الكبار في ىذا العالم فتوحي بشكل 

وهمي بالقوة كما أنو يدس فئات السكان التي بذاىلتها وسائل الإعلام بغد الآن و يشكل أداة 

للديدقراطية و إستطاع أن يكون بطتَة العلاقة  الإجتماعية بتُ الأشخاص كما أنو في نظرىم أبعد 

 .من أن يشجع على العزلة بل  ىو أداة للحوار

    كما أن للتلفزيون مزايا خاصة من خلال تركيزه الإستثنائي على ابؼتع ابغسية في كم واحد من 

التجربة الصور ابؼتحركة و الأصوات ابعذابة و ابؼثتَة مقتًنة بالطابع ابؼتكرر بؽذه ابؼثتَات على 
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الشاشة وابؼعززة بابؼغريات الإدراكية للأصوات و الصور الإنسانية ابؼألوفة ربدا وفر بذربة فريدة في 

 1.الإمتاع بسنح إشباعا لا يقاوم

 .نشأة الإشهار و تطوره في التلفزيون: المطلب الثاني

    أذخل التلفزيون كوسيلة إعلامية إلى جانب الوسائل الأخرى ابؼعروفة في معظم الدول و إزداد 

إقبال ابؼعلنتُ على إستعمال ىذه الوسيلة لدرجة أن كثتَ منهم في أوروبا أصبحوا يخصصون ميزاتهم 

الإعلانية لتقديم الإعلان عن طريق شاشة التلفزيون و يلعب التلفزيون دورا بالغ ابغيوية في بؾالات 

الإعلام و الإتصال ابعماىتَي حيث يعتبر الإعلان التلفزيوني من أبقح الوسائل نظرا بؼا يحدثو من 

تأثتَ سريع و فعال على ابؼتلقي ، و ذلك لأنو يخاطب حاستي السمع و البصر معا و ىو ما 

 من ابؼعلومات التي %98فقد أثبتت الدراسات و البحوث أن . تفتقده بقية الوسائل الأخرى

 من السمع كما أن %08 من البصر و %90يحصل عليها الفرد مستمدة من ىاتتُ ابغاستتُ 

 عند إستخدام الصورة والصوت معا و تطول فتًة %35إستيعاب ابؼعلومات يزداد بنسبة 

 الأمر الذي يوضح أهمية إستخدام التلفزيون كوسيلة %55الإحتفاظ بتلك ابؼعلومات بدسبة 

إعلانية و ظهر ىذا الإبذاه في مصر فكانت بداية الإرسال التلفزيوني فيها بدئابة إنطلاقة كبتَة لفن 

 م تقديم الإعلانات بو ، بفا 1961الإعلان حيث أتاح التلفزيون ابؼصري منذ نشأتو في يوليو 
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أوجد وسيطا جديدا للمعتٌ بهدف الوصول إلى بصاىتَه بكل ما يتمتع بو ذلك الوسيط من عوامل 

 .1و إمكانيات إبهار و تشويق و جذب للانتباه

    أما بالنسبة للجزائر و بحكم خضوعها للإستعمار الفرنسي ذي النظام الرأبظالي فقد ورث البلد 

من ىذا النظام كافة معدات الإشهار الرأبظالي وطرق عملو التي كانت في تلك ابغقبة ، حيث أن 

بفارسة النشاط الإشهاري في ابعزائر تعود بدايتها الأولى إلى الفتًة الإستعمارية أين كانت وكالة 

ىافاس الفرنسية تقوم بإدارة ىذا القطاع على إعتبار أن ابعزائر ىي جزء من الدولة الفرنسية 

 .وبالتالي فهي إمتداد للنظام الرأبظالي ، الذي يديز السوق الفرنسية

وبإستًجاع ابعزائر .     لكن تلك الإشهارات لم تكن سوى رسالة فرنسية موجهة بعمهور ابؼعمريتُ

 ANEPلإستقلابؽا تم تأميم وكالة ىافاس الفرنسية لتحل بؿلها الوكالة الوطنية للنشر و الإشهار 

إذ تبعو نشر النص ابؼلحق . م1967 ديسمبر 20 الصادرة في 277-67بدوجب الأمر رقم 

 مادة موزعة على ستة أبواب 28والذي يتضمن القانون الأساسي للوكالة حيث يحتوي على 

تكفللا بتحديد التسمية و الشخصية و ابؼركز و ابؽدف و الوسائل إضافة إلى رأس مال الشركة 

إذ بدوجب ىذا الأمر نشأت الوكالة الوطنية . ومديرىا العام و المجلس الإستشاري و الأحكام ابؼالية
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للنشر والإشهار كمؤسسة عمومية ذات طابع صناعي وبذاري تتمتع بالشخصية ابؼعنوية 

 1.والإستقلال ابؼالي وبرت وصاية وزير الأنباء آنذاك

    إن حاجة قطاع الإشهار إلى منظومة إشهارية و إلى تنظيم ىيكلي يتلائمان مع مقتضيات 

مرحلة جديدة تعيشها بـتلف القطاعات من خلال تبتٍ إقتصاد السوق و الإنفتاح و التعددية، 

م، و الذي بدوره يدكن من الإستجابة 1999دفع ابؼشرع ابعزائري إلى تقديم مشرع قانون الإشهار 

 .بؼتطلبات التحولات التي تعيشها ابعزائر خاصة على الصعيد الإعلامي و الإقتصادي

    و تظهر أهمية مشروع القانون في إعتباره من ابؼتطلبات الأساسية الضرورية لنظام إقتصاد 

إن ابػصائص الأساسية و ابؼشكلات ابؼدنية التي ترتبط بدمارسة الإشهار في ابعزائر . السوق

جعلت منو قطاعا عاما مزال يبحث عن شخصية ، خاصة مع إغفال ابؼشرع ابعزائري لضرورة 

تنظيم  القطاع بواسطة قانون واضح و ليس بأوامر متفرقة تفرضها الضرورة ابؼناسبتية و ابؼيدانية، بفا 

جعل الكثي من ابؼهنيتُ يستاءلون حول إنعكاسات ىذا الإغفال خاصة في ظل الإنفتاح 

 2.الإقتصادي و بروز الإشهارات العابؼية التي بؽا تأثتَ كبتَ على الصغار
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 .الإشهار التلفزيوني: المطلب الثالث

    بذدر الإشارة في البداية إلى أن الفواصل الإشهارية التلفزيونية بسثل بؾموعة الإشهارات 

التلفزيونية التي تطغى على البرنامج ابؼشاىد و متعددة إذ أن الفواصل الإشهارية ماىي إلا عبارة 

عن ذلك الإشهار التلفزيوني الذي يدثل عملية متعددة الأبعاد لذلك يدكن النظر إليو كشكل من 

أشكال الإتصال كجزء أساسي من النسق الإقتصادي و كأساس للتمويل وسائل الإعلام وكموجة 

للقيم و العادات الإجتماعية و من ثم يحتل أهمية خاصة في حياتنا ابؼعاصرة مبعثها الأهمية 

الإجتماعية و الإقتصادية و يعتبر الإشهار من وجهة نظر الإتصال تلك الوسيلة الإتصالية التي بسد 

السوق بابؼعلومات ذات التأثتَات  ابؼختلفة التي تتأثر بديول و إىتمامات و أىداف ابؼصدر بهدف 

بيع السلع و تقديم ابػدمات أما من وجهة نظر الإقتصاد فيمثل الإشهار أداة لتجنب ابؼنافسة بتُ 

ابؼؤسسات الأخرى عن طريق ضبط السوق في مواجهة ابؼوزعتُ و ذلك بتوظيفو في إستشارة 

 .الطلب الشرائي

    في حتُ يعتبر الإشهار من وجهة نظر علم النفس نمطا من أنماط تكييف و تدريب ابؼتلقتُ 

على السلوك الشرائي من خلال توظيف آليات التأثتَ النفسي أما علماء الإجتماع يعتبرون 

و نظرا للأهمية . الإشهار بدثابة وسيلة يتم من خلابؽا بفارسة الضبط الإجتماعي على قيم ابعمهور

التي يحتلها الإشهار فإنو لم يتًك أي وسيلة إعلامية إلا و طرقتها و إستغل معظم وسائل  الإعلام 

في ذلك بـلفا مصطلح الفواصل أو الوحدات الإشهارية خاصة التلفزيون الذي يتمتع بدجموعة من 
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ابػصائص على مستوى التقنية و ظروف التعرض حيث جعلت منو ىذه ابػصائص وسيلة 

إشهارية مؤثرة نافس بشدة ماسبقها من وسائل و ىذا ما أشارت إليو بعض الدراسات التي بينت 

الإقبال ابؼتزايد عليو خاصة مع إنتشار و تنوع القنوات التلفزيونية بفا أدى إلى دخول التلفزيون 

عصر الفضاء و ظهور مايعرف بالتلفزيون بلا حدود  الذي إحتكرت فيو الإشهار نسبة كبتَة من 

ابؼساحة الزمنية إذ أصبح الإعتماد كليا أو جزئيا على حصيلتها كمصدر للتمويل و بالتالي تشكل 

الإشهارات التلفزيونية قوة أساسية في بؾتمعاتنا قد يكون تأثتَىا في حياتنا اليومية إما إيجابي أوسلبي 

و إنطلاقا من الأهمية التي برتلها الفواصل الإشهارية على خريطة الإرسال التلفزيوني لابد من 

التطرق أولا إلى تعريف الإشهار التلفزيوني  و العناصر التي بركم فيو ثم التطرق إلى إشكالية 

 1.الفواصل الإشهارية في التلفزيون

 .تعريف الإشهار التلفزيوني: المطلب الرابع

    بصفة عامة لقد ورد تعريف الإشهار في قاموس لاروس كما يلي بعرف الإشهار بأنو بؾموع 

 .الوسائل ابؼستخدمة من طرف ابؼؤسسات التجارية للتعريف بدنتوجاتها

    لكن لقد تعددت وإختلفت وجهات نظر الباحثتُ حول وضع تعريف موحد وشامل 

للإشهار، وذلك نتيجة للدخل الذي ينظر إليو كل طرف إما من ناحية تسويقية أو سيكولوجية أو 

 .إتصالية
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    و على الرغم من إختلاف ىذه الوجهات إلا أن الإشهار يبقى عبارة عن مزيج كامل يضم 

عنليات تسويقية وترويجية وإتصالية وإبتكارية و نفسية بـتلفة تتعاون في آدائو عدة أطراف تشمل 

على دراسة و معرفة كاملة   كل من ابؼعلن و وكالة الإشهار و الوسائل الإشهارية كما يقوم أيضا 

 .للجمهور ابؼستهدف

 عبارة عن بؾموعة من  T.V Advertisement    وتبعا بؼا ذكر فإن الإشهار التلفزيوني 

الوسائل الفنية ابؼتنوعة ابؼستخدمة خلال الوقت ابؼباع من قبل التلفزيون لتقديدها و عرضها إلى 

ابعمهور من أجل تعريفو بسلعة أو خدمة من ناحية الشكل أو ابؼضمون بهدف التأثتَ على سلوكو 

 .1الإستهلاكي و ميولو و قيمو و معلوماتو و سائر ابؼقومات الثقافية الأخرى

    و بعبارة أخرى فالإشهار التلفزيوني ىو فن جذب إنتباه ابعمهور بالتكيز على جوانب الإيجابية 

للسلعة بهدف برفيز ابعمهور ابؼستهدف للشراء أو إبزاذ رد فعل قد يكون متوقعا من طرف ابؼعلن 

و ذلك من أجل بناء صورة ذىنية جيدة عنو و عن سلعتو في آن واحد إذن الإشهار التلفزيوني ما 

ىو إلا نمط من أنماط الإتصال القائمة على تقنيات الإقناع بالدرجة الأولى وابؽادفة إلى جذب 

 .2إىتمام ابؼتلقي و من ثم تبنيو لسوك الشراء أو العزوف عن إستعمال السلعة

    و يعتبر التلفزيون أحد أىم وسائل عرض الإعلانات لذا ينفق ابؼعلنون مبالغ طائلة سنويا على 

الإعلانات التلفزيونية للحصول على الإستجابة ابؼطلوبة من ابؼستهلكتُ كما أن التطور 
                                                           

. 136 ص 2001 ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، الإسكندرية ، مصر ، دراسة سيميولوجية: الإعلانات و ثقافة الطفل  إيناس بؿمد غزال ، 1
 .85 ، ص 2005 ، دار ابؼعرفة ابعامعية ، مصر ، المدخل و النظرية: شدوان علي شيبا الإعلان  -  2
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التكنولوجي متمثلا بالتلفزيون الذي يعمل بالريدوت كنتًول و كذلك تعدد القنوات التلفزيونية التي 

يدكن مشاىدتها سواءا كانت أرضية أو فضائية أدى إلى تغتَ سلوك ابؼشاىدة لدى ابؼشاىدين 

 .وزيادة تعرضهم للإعلانات التلفزيونية

    و يعد التلفزيون من أفضل الوسائل الإعلامية في الوقت ابغاضر تأثتَا على ابؼستهلك لكونو 

 .1يجمع بتُ خصائص الإعلان في كافة الوسائل الأخرى مثل الصوت و ابؼؤثرات ابؼوسيقية

 .مميزات التلفزيون كوسيلة إعلانية: المطلب الخامس

    لقد تعددت وإختلفت وجهات نظر الباحثتُ حول وضع تعريف موحد وشامل للإشهار 

وذلك نتيجة للمدخل الذي ينظر إليو كل طرف إما من ناحية تسويقية أو سيكولوجية أو 

 عبارة عن بؾموعة T.V Advertissementإتصالية، وتبعا بؼا ذكر فإن الإشهار التلفزيوني 

من الوسائل الفنية ابؼتنوعة ابؼستخدمة من خلال الوقت ابؼباع من قبل التلفزيون لتقديدها و عرضها 

على ابعمهور، من أجل تعريف بسلعة أو خدمة من ناحية الشكل أو ابؼضمون، بهدف التأثتَ 

 2.على سلوكو الإستهلاكي و ميولو و قيمو و معلوماتو و سائر ابؼقومات الثقافية الأخرى

 

                                                           
 ، مذكرة ماجيستتَ ، بزصص الإعلام ، كلية الآداب ، جامعة الشرق الإعلان التلفزيوني و السلوك الإستهلاكي: آمنة علي أبضد الرباعي  -  1

 .2008 ، 12الأوسط للدراسات العليا ، 
 ، دراسة سوسيولوجية ، دار ابعامعة ابعديدة للنشر ، الإسكندرية ، مصر ، الإعلانات التلفزيونية و ثقافة الطفل: إيناس بؿمد غزال  -  2

 .136 ، ص 2001
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 :و يتميز الإشهار التلفزيوني بدجموعة من ابػصائص نوجزىا فيما يلي

يعتبر بدثابة عملية إتصال بصاىتَي يتميز بضمان إنتشاره و وصولو إلى أعداد كبتَة من  -1

ابعمهور في نفس الوقت، كما يتميز أيضا بإتساع مدتو الزمنية، وىذا ما يوضحو إنتشار 

 .1الإشهارات في بـتلف الفتًات الصباحية و ابؼسائية بفا يؤدي إلى جعلو رسالة بصالية

التغطية ابعغرافية الواسعة، حيث أتاحت التقنية التي بغقت بالبث التلفزيوني إتساع نطاق  -2

ابؼنطقة ابعغرافية التي يصل إليها، حيث أصبح التلفزيون يغطي بقنواتو ابؼختلفة حدود الدولة 

كلها، بل و يتعداىا إلى دول أخرى عن طريق الأقمار الصناعية، بفا يسر على ابؼعلن أن 

 .يطمح إلى فتح أسواق جديدة خارج حدود بلاده ابعغرافية

إرتفاع عدد ابؼشاىدين ونسبة ابؼشاىدة، حيث أن التلفزيون يتميز أيضا بزيادة عدد ابؼشاىدين  -3

بدا أن التلفزيون يعد الوسيلة الأكثر الأكثر قبولا وإنتشارا وإعتمادا بتُ كافة الوسائل الإتصالية 

 . ابؼختلفة 

يتخطى حاجة الكمية، فالأمية ابؽجائية لا تقف عاتقا بتُ التلفزيون ومشاىديو حيث يخاطب  -4

 2.ابؼتعلم وغتَ ابؼتعلم، بخلاف الوسائل ابؼقروءة

 

 
                                                           

 99. 98ص .  ، ص2009 أكتوبر ، 6 ، الدار العربية للنشر و التوزيع ، جامعة لان الإذاعي و التلفزيونيع، الإأبو اليزيد شمس شعبان  -  1
 119 ، ص 2002 ، 6 ، مركز جامعة القاىرة للتعليم ابؼفتوح ، مصر ط فن الإعلانسامي عبد العزيز و آخرون ، -  2
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 .الإعلان: المبحث الثاني

 .نشأة و تطور الإعلان: المطلب الأول

لم يكن الإعلان حديث العهد بل يرجع ظهوره إلى العصور القديدة و ىو : تاريخ ظهور الإعلان

في كل مرحلة من مراحل تطوره يعبر عن الفتًة التي يعيشها بكل ظروفها البيئية و الثقافية و ابؼدنية 

ففي تاعصور القديدة بسثل الإعلان في النقوش ابؼوجودة في الأىرامات و ابؼعابد الأثرية لتعلى عن 

و في ابؼرحلة الأولى من التاريخ . تاريخ قديم بغضارات سابقة بكل قيمها و تقاليدىا و عاداتها 

القديم كانت ابؼنادات و الإشارات و الرموز ىي الوسائل الفعالة للوصول إلى أكبر عدد من 

ابعمهور لإبلاغ الرسائل الإعلانية فكان ابؼنادون يستخدمون للإعلان عن أخبار الدولة و وصول 

السفن و البضائع أو يجوبون الأسواق للإعلان عن سلعهم  و كانت المحلات التجارية تضع 

خارجها إشارات و رموز تدل على نوع بذارتها أو ابػدمات التي تقدمها لتسهيل إىتداء الناس 

إليها فكان الكأس و الثعبان دليلا على الصيدلة و كان ابغداء ابػشبي دليلا على الإسكافي 

 :وصانع الأحذية و خلاصة القول يدكننا تقسيم ابؼراحل التي مر بها الإعلان في تطوره إلى

مرحلة ماقبل ظهور الطباعة حيث كان ابعهل و عدم ابؼعرفة بالقراءة و الكتابة سببا في  -

 .إستخدام النقوش و ابؼنادات و الإشارات و الرموز كوسائل الإيصال الرسائل الإعلانية 
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مرحلة ظهور الطباعة حيث أدى ذلك إلى تطور الإعلان وتوفرت لو إمكانيات أكبر للإتصال  -

بأعداد ىائلة من ابعمهور تتخطى حدود ابؼنطقة الواحدة ، ساعد على ذلك إنتشار التعليم 

 .وظهور الصحف و المجلات و تداوبؽا بشكل كبتَ

مرحلة الثورة الصناعية و فيها إزدادت أهمية الإعلان نظرا لكبر ابغجم الإنتاج و تعدده وإزدياد  -

حدة ابؼنافسة حتى أصبح الإعلان ضرورة من ضرورات ابغياة الإقتصادية و أحد ابؼستلزمات 

 .الأساسية للمنتج و ابؼوزع و ابؼستهلك

مرحلة التقدم في وسائل الإتصال و ابؼواصلات و العلوم و الفنون و ظهور ابؼختًعات ابغديثة  -

 .و منها بدأ الإعلان ينتشر و يتطور في أساليبو و مستوى برريره و تصميمو إخراجو 

مرحلة الإمتداد و زيادة الصلة بتُ الإعلان و العلوم الأخرى كالاتصال بعلم النفس  -

والاجتماع والرياضيات و منها إنطلق الإعلان ليضع ابؼبادئ و الأصول و يتلمس طريقة بتُ 

 1. فروع ابؼعروفة الأخرى ليتبث وجوده كنشاط متميز

 :من أىم العوامل التي ساعدت على تطور الإعلان

إزدياد معدل التصنيع و إرتفاع حجم الطاقة الإنتاجية الأمر الذي جعل التوسع في ابؼبيعات  -

 .وتنشيط الأسواق ضرورة حتمية لتخلص من فائض الإنتاج 

                                                           
 18-17 ، ص ص 2013بظتَ العبدلي ، قحطاب العبدلي ، عمان دار زىران للنشر و التوزيع ، -  1
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ظهور ظاىرة الأسواق الكبتَة و التي تشمل أعداد ىائلة من ابؼستهلكتُ ،تلك الأسواق التي  -

بذعل الإعلان ضرورة حيث يستحيل على ابؼنتج الاتصال بدلايتُ ابؼستهلكتُ و إبلاغهم 

 .ابؼعلومات اللازمة عن منتجاتو إلا من خلال وسائل الاتصال ابؼختلفة 

إستمرار تراكم التطور الفتٍ و التكنولوجي الذي أسهم في زيادة القدرة على إنتاج العديد من  -

السلع و ابؼنتجات ابعديدة و ىذا استدعى ضرورة رسم خطط تسويقية  و إعلانية متطورة 

 1. لتًويج مبيعاتها

 .تعريف الإعلان: المطلب الثاني

 الإعلان ىو بؾموعة الوسائل ابؼستخدمة لتعريف ابعمهور بدنشأة بذارية أو صناعية :التعريف

 2.وإقناعها بإختيار منتجاتها و الإيعاز إليو بطريقة ما حاجتو إليو 

 

 

 

                                                           
 18مرجع سبق ذكره ص -  1
 597، 559بؾلة ابعامعة الإسلامية للبحوث الإنسانية ، بؾلد ابغادي و العشرون العدد الأول ص ص -  2
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بأنو عملية إتصال تهدف إلى الثأثتَ من " فقد عرفو أوكسيتفلد الإعلان :وقد عرفو بعض الكتاب

البائع إلى ابؼشتًي على أساس غتَ شخصي حيث يفصح ابؼعلن عن شخصيتو و يهتم الإتصال 

 ".من خلال وسائل الإتصال العامة 

و لكن ىذا "  بأنو فن إغراء الأفراد على السلوك بطريقة معينة  " :وعرف كروفورد الإعلان

 .التعريف لا يديز الإعلان عن الدعاية و الإعلام و وسائل التًويج الأخرى 

    و لكن التعريف الأكثر اتفاقا بتُ ابؼختصتُ في ىذا المجال ىو الذي يعود بعمعية التسويق 

وسيلة غتَ شخصية لتقديم الأفكار أو السلع أو ابػدمات : "الأمريكية حيث تعرف الإعلان

 ". بواسطة جهة معلومة و مقابلة أجر مدفوع

 1.    و يعتبر الإعلان بهذا ابؼعتٌ ىو أحد العناصر الرئيسية للمزيج التًويجي

 :     من أحسن التعاريف التي وضعت حديثا ما وضحتو بصعية التسويق الأمريكية 

الإعلان ىو بـتلف نواحي النشاط التي تؤدي إلى نشر أو إذاعة الرسائل الإعلانية ابؼرئية أو     "

ابؼسموعة على ابعمهور بغرض حثو على شراء سلع و خدمات أو من أجل استمالتو إلى التقبل 

 ". الطيب للأفكار أو الأشخاص أو ابؼنشآت ابؼعلن عنها

 :    و على ذلك يدكن برديد وظائف الإعلام بوظيفتتُ 

                                                           
 19- 18 ، ص ص 2013بظتَ العبدلي ، قحطاب العبدلي ، عمان دار زىران للنشر و التوزيع ،  - 1
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 .حث ابؼستهلكتُ ابؼرتقبتُ على إقتناء السلع أو شراء ابػدمات  -1

تهيئة ىؤلاء ابؼستهلكتُ لتقبل السلع و ابػدمات أو الأفكار أو ابػدمات أو الأشخاص  -2

  1.أو ابؼنشآت

 .خصائص الإعلان: المطلب الثالث

جهود غتَ شخصية حيث يتم الإتصال بتُ ابؼعلن و ابعمهور بطريق غتَ مباشر بإستخدام  -1

الإعلان ابؼختلفة كالصحف و المجلات و الراديو و التلفزيون و بذلك يختلف الإعلان عن 

البييع الشخصي الذي يتم بواسطة مندوبي البيع الذين يتصلون شخصيا بابعمهور لبيع السلع 

 .و ابػدمات

إن الإعلان يدفع عنو أجر بؿدود و ىذا يديز الإعلان عن الدعاية التي قد لا يدفع عنها  -2

 . مقابل

إن الإعلان لا يقتصر على عرض و ترويج السلع فقط و إنما يشمل كذلك ترويج الأفكار و  -3

 .ابػدمات

إن الإعلان يفصح فيو عن شخصية ابؼعلن الذي يقوم بدفع بشن الإعلان و يعتبر ىو مصدره  -4

 2.و يختلف بذلك عن الدعاية التي يحدد فيها مصدر ابؼعلومات في الكثتَ من ابغالات 

                                                           
 16 ، 15 ، ص ص 201 ، 1 ، دار الإعصار العلمي للنشر و التوزيع ط الإعلان بين النظرية و التطبيق:بدر غيث خلود -  1
  20 – 19 ، ص 2013بظتَ العبدلي ، قحطاب العبدلي ، عمان دار زىران للنشر و التوزيع ،  - 2
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 .أنواع الإعلان: المطلب الرابع

    يدكن أن يقسم الإعلان الذي يتعلق عديدة في ضوء بؾموعة من ابؼعايتَ و ابػصائص و بهذا 

يدكن أن يقسم الإعلان إلى أنواع عديدة من وجهة نظر الوظائف التسويقية أو من جهة نظر 

 :منافذ التوزيع ففي إطار الوظائف التسويقية يقسم الإعلان إلى

 و ىو الإعلان الذي يتعلق بتسويق السلع ابعديدة التي لا يسبق بؽا وجود :الإعلان التعليمي -أ 

في السوق من قبل أو السلع القديدة ابؼعروفة التي ظهرت بؽا إستعمالات جديدة لم تكن 

معروفة للمستهلكتُ و وظيفة ىذا النوع من الإعلان ىو أن يعلم ابعمهور خصائص السلعة 

 .ابعديدة أو ما يجهلو من ابػصائص ابعديدة للسلعة ابؼعروفة 

 و يتعلق بالسلع أو ابػدمات أو الأفكار أو ابؼنشآت :الإعلان الإرشادي أو الإخباري -ب 

ابؼعروفة للجمهور و التي لا يعرف الناس حقائق عنها أو لا يعرفون كيف يحصلون عليها ومن 

أين و متى ، و تتخلص وظيفة ىذا النوع من الإعلان في إخبار ابعمهور بابؼعلومات التي تيسر 

 .لو ابغصول على الشيء ابؼعلن بأقل جهد 

 ىو ذلك النوع من الإعلانات الذي يتعلق بسلع أو خدمات أو أفكار :الإعلان التذكيري -ج 

 .معروفة طبيعتها و خصائصها للجمهور بقصد التذكتَ بها و بؿاربة عادة النسيان لذى الناس 
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 ىو الذي يعمل على تقوية صناعة ما ، أو نوع معتُ من السلع و ابػدمات :الإعلان العام -د 

و ذلك بتقديم بيانات للجمهور يؤدي نشرىا أو إذاعتها بتُ أفراده إلى تقوية الصلة بينهم ، و 

 .بتُ ابؼنتج و كذلك يعمل على تصحيح الأفكار ابػاطئة التي تولدت في أذىان ابعمهور 

 يتعلق بالسلع أو ابػدمات  ذات ابؼركز القوي في السوق و التي ظهرت :الإعلان التنافسي -ه 

منتجات أخرى منافسة بؽا و كذلك السلع و ابػدمات ابعديدة التي تتنافس سلعا و خدمات 

معروفة و يشتًط في ىذا النوع من الإعلان أن يكون التنافس بتُ سلع و خدمات ابؼتكافئة  

 1.في النوع و متساوية من حيث  ابػصائص و ظروف الإستعمال و الثمن

 .وظائف الإعلان: المطلب الخامس

    تتمثل معظم أىداف الإعلان في التًويج لسلعة أو علامة بذارية في موقف تنافسي و غالبا ما 

يستخدم الإعلان بهدف زيادة ابؼبيعات و لكن مع التطور التكنولوجي ابؽائل لم يعد الإعلان 

بؿصورا في ىذا ابعانب فقط و صار يستخدم لأىداف عدة كتنشيط ابؼبيعات بتُ بـتلف 

الطبقات الإجتماعية بناء التوقعات البناءة  بدا بناء الصورة الذىنية ابؼتكاملة كذلك بناء التوقعات 

البناءة بدا يضفي القيمة الإجتماعية على ابؼنتجات ابؼادية للمؤسسة فضلا عن أن الإعلان أصبح 

عنصرا أساسيا في بضلات الإعلام ابغكومي و بضلات ابؼسؤولية الإجتماعية في ما يعرف بالإعلان 

 و من ثم يسعى الإعلان عن إختلاف أىدافو إلى   social advertisingالإجتماعي 
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إستشارة ابؼتلقي و برفيزه للبحث عن مزيد من ابؼعلومات و ابؼعرفة حول السلعة أو ابػدمة أو 

 1.الفكرة ابؼعلن عنها للقيام بالسلوك ابؼستهدف

 .أىداف الإعلان: المطلب السادس

: من أىم الأىداف التي يضطلع بها الإعلان و يسعى إلى الوصول إلى مايلي

 .زيادة معلومات ابؼستهلك المحتمل و ابؼرتقب حول السلعة أو ابػدمة ابؼعلن عنها  -1

دون غتَىا وذلك – معلن عنها – زيادة تفضيل ابؼستهلك ابغقيقي و المحتمل لنوعية معينة  -2

 .بتعريفو بنوعية جديدة التي بذلب لو الرضا النفسي و الراحة الاستهلاكية

تعميق رغبة ابؼستهلك حيال السلع أو ابػدمات ابؼعلن عنها أو خلق تلك ابغالة النفسية  -3

 .في حالة عدم وجودىا بالتذليل الإغرائي للظروف الداخلية و ابػارجية المحيطة بابؼستهلك

 . تقليل بـاوف ابؼستهلك من استعمال السلعة أو الإقبال على ابػدمة أو ابؼنشأة -4

 تغيتَ الأهمية النسبية في ذىن ابؼستهلك، خاصة تلك التي يعلنها حول بعض خصائص  -5

 .وبفيزات و صفات بعض السلع  أو ابػدمات أو ابؼنشأة

تغتَ انطباعات ابؼستهلك عن نوعية و طبيعة و مستوى الأفراد ابؼستهلكتُ ابؼقبلتُ على  -6

 .السلعة أو ابػدمة التي يعلن عنها و تعداد صفاتهم الإيجابية و أخلاقهم المحببة اجتماعيا

ترسيخ عامل الارتباط الشرطي في أذىان و نفسيات و مشاعر بصهور ابؼستهلكتُ بتُ  -7

 .إقبابؽم على اقتناء السلعة، أو الإقبال على ابػدمة، و ابؼنشأة ابؼعلن عنها
                                                           

 26 ص 2011 ، دار ابؼعرفة ابعامعية ، كلية الآداب جامعة الإسكندرية الإعلان المدخل و النظرية: شدوان علي شيبة .د -  1
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 كسب ولاء الوسطاء التجاريتُ و ابؼوزعتُ و الوكلاء لتحقيق الإيدان بددى فاعلية فن  -8

 .الإعلان في دفع بصهور ابؼستهلكتُ على الإقبال على السلع ابؼعلن عنها

 1.إطلاع الإعلان بالوظيفة التًبوية و التعليمية و الثقافية و الاقتصادية -9

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 أكتوبر 6 ، الدار العربية للنشر و التوزيع كلية الإعلام و فنون الإتصال ، جامعة الإعلان الإداري و التلفزيوني: د شعبان أبو اليزيد شمس .أ-  1
  29 . 28 ص ص 2009، 
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: خلاصة الفصل الثاني

يدكن أن الإشهار عملية اتصالية جدية فعالة وفاعلة بدا أنو ارتبط ارتباطا وثيقا بالرسالة     

الاتصالية ذات الصدى البالغ كالتلفاز والظاىر من ذلك ىو عدد الفواصل الإشهارية الطاغية 

كمحتوى اتصالي واقتصادي ثقافي في التلفاز إذا ما أخذنا النسب التكرار فيلاحظ من خلال ما 

تم التطرق لو أن مرتفعة بالنسبة للمحتويات الأخرى لذا ىو مواكبت الإشهار لتطورات الرسائل 

. الاتصالية رجعت عليو بفائدة الشيوع والاىتمام

. ىذا من خلال برليلنا للإشهار بؿل الدراسة
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 :تمهيد

تقتضي دراستنا العمل على تقسيم والتحليل السيميولوجي لذلك كان علينا التدرج في العمل     

من البطاقة الفنية للمنتج وكذا البطاقة الفنية لقناة أنموذجا على لضو يسهل عملية التحليل الخاصة 

 .بالإشهار في جداول
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 .البطاقات الفنية: المبحث الأول

: بطاقة فنية لشركة سيم  -1

. الصناعة / الصناعات الغدائية : النشاط  -أ 

. الجزائر– البليدة  – 09000 شارع بن بو لعيد الدنطة الصناعية 41 الإجتماعي :المقر -ب 

  .2200 :عدد العمال-ج 

  .1990 :تاريخ التأسيس -د 

  ."2014" ملايتُ دولار 04 :القيمة المصدرة -ه 

 في إختصاص مطاحن القمح الصلب و اللتُ ، كأول شركة خاصة 1990أسست عام     

. تنشط في ىذا الإطار في الجزائر

منذ تأسيسها و منذ سنوات نشاطها الأول عرفت شركت سيم نموا نشيطا ودائما لتصبح     

حاليا لرمعا صناعيا و تٕاريا و ماليا رائدا على الصعيد الوطتٍ و بالإضافة إلى توسع و نمو فرعو 

الأول في قطاع الصناعات الغدائية، وسع لرمع سيم نشاطاتو لضو منتجات أخرى عن طريق إنشاء 

 :عدة فروع

" فرع الدطاحن و فرع الدياه ، و الدصبرات و العصائر و الدشروبات "القطاع الصناعي  -

. قطاع بناء فرع لسصص للتًقية العقارية و البتٌ التحتية الرياضية و التًفيهية  -

. قطاع الصحة عيادة طبية جراحية  -
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" مركب دراسي و معهدين للتسيتَ"قطاع التعليم و التكوين  -

:  قنطار في اليوم مقسمة كالآتي25و تصل قدرتها الإنتاجية  في ميدان طحن الحبوب إلى 

 .اليوم قنطار في 15000: "القمح الصلب"الدقيق - 

  . قنطار في اليوم10000 :"القمح اللتُ"الطحتُ - 

 1. قنطار في اليوم6500: عجائن غدائية و كسكسي- 

  :بطاقة فنية لقناة الشروق- 2

 ."قناة كل العائلة" بالعربية   :الشعار -أ 

  . فضيلي عل:المدير لرمع الشروق للإعلام و النشر، :المالك -ب 

  .م2011 مارس 06 :تاريخ التأسيس-ج 

  . الجزائر:البلد -د 

  .الأردن مؤقتا– قبل التعديل و كان عمان :  الجزائر العاصمة :المقر الرسمي -ه 

  . نايل سات:الساتل -و 

لذا عدة برامج    HDىي قناة جزائرية مستقلة تابعة لدؤسسة الشروق الجزائرية تبث بنظام     

متنوعة و ثرية من ناحية الدضمون كما  يعمل فيها إعلاميتُ أمثال سليمان تٓليلي ، و ليلى 
                                                           

COM /index Php page –id = 212.1 http//GROUP SIM  .
  من نفس اليوم 22:47  و الخروج على الساعة 22:35 على الساعة 30/04/2018تاريخ الدخول 
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 cbc cbc و  Echourouk tv hdبوزيدي وقادة بن عمار و لذا قنوات شقيقة 

BENNA 1. وىي قناة خاصة                  

الشروق أنطلق البث التجريبي في عيد الثورة و ذكرى تأسيس جريدة  : نبذة عن الشروق- 

حيث إتٗدت من العاصمة الأردنية عمتن مقرا لذا و لذا مكتب معتمد بالجزائر " الجزائر"اليومي 

أتبثت القناة على نايل سات و عربسات وىوتبريد ، أطلقت مؤسسة الشروق بداية من الساعة 

، البث التجريبي لقناتها الشروق على القمر الصناعي نايلسات ، واءت ىذه 2011الصفر 

مارس 15 لإندلاع الثورة التحريرية ، فيما بدأت بنئها الرسمي في 57الإنطلاقة في الذكرى ال 

 ت٘تلك القناة لرموعة من الدكاتب على الدستوى الوطتٍ ومكاتب عالدية أخرى ت٘تلك شركة 2012

 2.الشرق ىذه القناة وجريدة الشروق ىذه القناة لرلة الشروق العربي

 

 

 

 

 

                                                           
1
  . على موقع واي باك مشت2017ُ ديسمبر 22منتديات ستارتايدز نسخة لزفوظة   

2 Dz guid tv. Com   على موقع واي باك مشتُ 2016 أكتوبر 21 نسخة لزفوظة  .
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 .التحليل الدلالي: المبحث الثاني

I. وحدات التحليل: 

 . زمن التصوير ليل في توقيت وجبة العشاء :وحدة الزمن- 1

 وىو الدكان الذي تم  تصوير الفيلم الإشهاري فيو مكان واحد مقسم إلى :وحدة المكان- 2

ثلاثة أجزاء أو مشاىد الأول موقف السيارات عند واجهة المحل و ذاخل الدطعم في قاعة الأكل 

 .الدخصصة للزيائن و أختَا داخل الدطبخ 

 وىي الخاصة بالكلام الدتدوال في الفيلم الإشهاري كحوار و التي كانت عبارة :وحدة الكلمة -3

 عن أغنية إتٕليزية 

Yes iam living like a child dont mean to hung me as dry yes 

iam living like a child some day you should ive try iam a child 

iam a child iam a child iam keeping smiling like a child iam a 

child iam a child iam a child 

سيم الذوق الدائم و في الأختَ مع فرقة :     بالإظافة إلى العبارة الخطية و الصوتية ، التي ىي 

 .سيم كل شيء
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و ىي وحدة العنصر البشري من لشثلتُ في الفيلم الإشهاري و الذين : الوحدات الشخصية- 4

 مرة إضافة إلى 11يعتبرون أطفال بدأ من الرئيسة الذي يظهر في البداية  و الذي تكرر ظهوره 

 3فتاة تلعب دور الرفيقة  تظهر مرتتُ و ثنائي آخر يظهر فيو الطفل مرتتُ و النادل الذي يظهر 

 .مرات حيث أختتم الفيلم بصورة للطباخ7مرات و أيضا الطباختُ الذين ظهروا في 

 وىي الألوان الدستعملة طيلة الددة الزمنية للفيلم الإشهاري وىي الأسود، :وحدة اللون- 5

 .الأبيض، الأزرق، الأخضر، الرمادي، الأصفر، الأحمر، البرتقالي، الفضي

وىي وحدة الفكرة الإشهارية و التي كانت ثابتة طيلة الددة الزمنية الخاصة : وحدة السياق- 6

بالفيلم ، و ىو الذي كان يحاكي نمط الحياة الغربية الدثمثلة في خروج الشاب و الفتاة إلى السهر 

والعشاء خارجا في مطعم حيث تم إستخدام عنصري الطفل و الطفلة في مكان الفتاة و الشاب 

حيث أن عملية تصوير الدشاىد كانت متناسقة إلى حد بعيد ت٘كن من خلالو تٕسيد نمط الحياة 

 .الغربية 

   تقتضي منهجية تٖليل الفيلم أن تستهل العمل بتحديد الوحدات الدنيا الدؤلفة لو و ىو مايعرف 

 :يتقنية التقطيع الفتٍ التي سوف تسفر في ىذه الحالة عن الشبكة السينيمائية الآتية
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    تقتضي منهجية تٖليل الفيلم أن نستهل العمل بتحديد الوحدات الدنيا الدوقعة لو وىو ما 

 :يعرف بتقنية التقطيع الفتٍ التي سوف تسفر في ىذه الحالة عن الشبكة السينمائية الآتية

 شريط الصوت شريط الصورة

رقم 

 اللقطة

مدة 

 اللقطة

نوع 

 اللقطة

حركة 

 الكامتَا

زاوية 

 التصوير

نوع 

الدوسيقى 

 الدوظفة

التعليق أو 

 الحوار

الدؤثرات 

 الصوتية
 الجو العام لقطة

 لايوجد إيقاعية أفقية ثابتة مركزة ثانية 1
مزمار 

 السيارة

الشخصية الرئيسية 

وىو يقود السيارة 

رفقة الفتاة الدرافقة 

لو في جومظلم 

يعكس التوقيت و 

 ىو الليل

 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 2
نفس 

 الدوسيقى
 لايوجد

مزمار 

 السيارة

لشاثلة للقطة الأولى 

بالإضافة إلى ظهور 

حارس موقف 

 السيارة

 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 3
نفس 

 الدوسيقى
 لايوجد

مزمار 

 السيارة

سيارة متحركة مع 

نافدة مفتوحة من 
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جهة السائقيظهر 

منها ضوء الدطعم 

 "البيتزيريا "

 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 4
نفس 

 الدوسيقى
 لايوجد

مزمار 

 السيارة

لقطة يبدو فيها 

حارس الدوقف مع 

إشارة توقف باليد 

تظهر لحظة 

الوصول إلى الدطعم 

تٗتم بنزول الطفل 

الذي يدثل 

 الشخصية الرئيسية

 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 5
نفس 

 الدوسيقى
 لايوجد

ضجيج 

 السيارات

نزول الشخصية 

الرئيسية من السيارة 

مع غلق الباب 

وظهور الفتاة 

الدرافقة بشكل 

كامل وىو يدسك 

بيدىا ليستَ أمام 

 سيارة بيجو
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 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 6
أغنية 

 تصويرية

أغنية نعم 

 أنا  أعيش

مزمار 

سيارة  و 

ضجيج 

حركة 

 السيارات

توجد الثنائي و ىو 

يدسك بيدي بعض 

لضو باب الدطعم 

الذي تظهر 

واجهتو مع تركيز 

الكامتَا على لوحة 

 الدطعم بيتزيريا

 أفقية ثابتة عامة  ثانية2 7
أغنية 

 تصويرية

أغنية 

أعيش :

 كالطفل

أصوات 

حركة 

داخل 

 الدطعم

لقطة تغطي الجانب  

الداخلي للمطعم 

مع حركة الزبائن و 

نادل بالزي الرسمي 

 في الإستقبال

 أفقية ثابتة متوسطة  ثانية2 8
أغنية 

 تصويرية

: أغنية 

لايعتٍ أن 

 تشنقتٍ

ضجيج 

حركة 

داخل 

 الدطعم

لقطة مقربة على 

الشخصيتتُ 

الرئيسيتتُ في 

حديث مع الناذل 

والذين ىم 

 اللأطفال

لقطة تٖمل حرك أصوات لا : أغنية أغنية  أفقية ثابتة متوسطة ثانية 9
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يعتٍ  تصويرية

تشنقتٍ 

كما 

 أعرف

الزبائن 

أثناء 

 الحديث

عمال الدطعم حيث 

يبدو فيها عامل 

يحمل صحن بيده 

إلى الدطبخ و تٗتتم 

اللقطة بطفلتُ في 

طاولة أحدهما 

يصب مشروب 

غازي في كأس 

صاحبو ، و الدلفت 

ىو لون قارورة 

الدشروب التي يظهر 

فيها إسم الدنتج 

 .بشكل عمدي 

 أفقية ثابتة متوسطة ثانية 10
أغنية 

 تصويرية

: أغنية 

 موسيقية

أصوات 

حركة و 

 حديث

إنتقال الكامتَا في 

اللقطة من الطاولة 

إلى ثنائي يرتدي 

لباس سهرة حيث 

تظهر بوضوح 

حقيبة الفتاة 
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الذىبية و ىوما 

 يتوجهان للجلوس

 أفقية متحركة متوسطة ثانية 11
أغنية 

 تصويرية

: أغنية 

 موسيقية

أصوات 

 ضحكات

لقطة تظهر الثنائي 

يتحرك لضو الطاولة 

وهما يدسكان بيدي 

بعضهما وكما 

تظهر أطفال 

آخرين جالستُ 

عند على طاولة 

 خلفهم

 أفقية ثابتة مقربة ثانية 12
أغنية 

 تصويرية

: أغنية 

 أنا أعيش

أصوات 

 ضحكات

لقطة تظهر الثنائي 

الثاني و ىو يدشي 

تٔحاذاة بعض مع 

وضع الطفل يده 

اليمتٌ على كتف 

رفيقتو تنتهي اللقطة 

بصورة الطفل 

الطباخ و ىو يحمل 

 كيس الدنتج
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 أفقية ثابتة مقربة ثانية 13
أغنية 

 تصويرية

أغنية 

: تصويرية 

أعيش 

 كطفل

أصوات 

 حركة

لقطة تبرز الطباخ و 

ىو يستخدم كيس 

فرينة سيم ثم تعود 

الكامتَا إلى طاولة 

تٕمع الثنائي الأول 

 و الثاني

 أفقية ثابتة مقربة ثانية 14
أغنية 

 تصويرية

أغنية 

: تصويرية 

أعيش 

 كطفل

أصوات 

 كلام

لقطة تظهر حديث 

يجمع الثنائيتُ على 

طاولة واحدة و 

البارو ىو المجوىرات 

أو الحلي الذي 

ترتديو كل من 

 الفتاتتُ

 أفقية ثابتة مقربة  ثانية2 15
أغنية 

 تصويرية

موسيقى 

مصاحبة 

بكلمات 

 الأغنية

صدى 

حديث 

 الزبائن

لقطة تظهر حديث 

الفتاة ثم تنتقل 

لتظهر الطباختُ 

ببدلتتُ خاصة بهما 

و هما يقوما 

بتحضتَ عجينة 
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فوق طاولة يتقدمها 

كيس خاص 

بالدنتج سيم مع 

خلفية لفرن تبدو 

 منو نار

 أغنية غطسية ثابثة مقربة ثانية 16

كلمات 

: أغنية 

في يوم ما 

 يجب

صدى 

حديث 

 الزبائن

لقطة تظهر الطباخ 

أثناء عملية تٖضتَ 

العجينة ثم تعود إلى 

 طاولة الثنائتُ

 أغنية أفقية ثابثة مقربة ثانية 17

: كلمات 

أغنية 

 التجربة

 ضحكات

لقطة مركزة على 

طاولة الثنائتُ 

حيث تغطي 

حديث الفتاة مع 

الطفل الذي 

 ضحك في رده

 غطسية ثابثة مقربة ثانية 18
موسيقية 

 ؟؟؟؟

: كلمات 

أغنية 

 التجربة

ضحكات 

الشخصية 

 الرئيسية

لقطة تظهر 

الشخصية الرئيسية 

ثم تظهر مأزر 

الطباخ و العجينة 
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التي يتم وضع 

 الصلصة عليها

 أفقية ثابثة مقربة ثانية 19
موسيقى 

 تصويرية

موسيقى 

 الأغنية
 ضحكات

لقطة تٕمع عملية 

تٖضتَ العجينة 

بوضع الصلصة 

بردة فعل الشخصية 

الرئيسية بنزع 

 نظاراتو

 أفقية متحركة متوسطة ثانية 20
موسيقى 

 تصويرية

كلمات 

أغنية أنا 

 طفل

صدى 

حديث 

الزيائن 

داخل 

 الدطعم

لقطة مركزة على 

ردة فعل الشخصية 

الرئيسية بنزع 

نظاراتو أثناء توجو 

الطفلة لضو الطاولة 

وىي مسدولة 

 الشعر ومبتسمة

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 21
أغنية 

 تصويرية

كلمات 

أغنية أنا 

صدى 

حديث 

لقطة تبدي الطفلة 

بأنوثة و نظرات 
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داخل  طفل

 الدطعم

الإعجاب التي 

أظهرىا الطفل 

وذلك بالطريقة التي 

 نزع بها النظرات

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 22
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة تٕمع بتُ 

إعجاب الطفل و 

عملية وضع 

اللمسات الأختَة 

على عجينة البيزا 

من طرف الطباختُ 

حيث يظهر الجبن 

الدبشور في يد 

 الطباخ

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 23
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة تركز على 

الدطبخ حيث تظهر 

عملية إنتهاء من 

تٖضتَ العجينة و 

التوجو بها إل الفرن 

من قبل الطاىي 
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 الطفل

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 24
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة تظهر الشكل 

النهائي للبيتزا 

وملامح وجو 

الطباخ بالقرب 

منها و التي يظهر 

 كم ستكون لذيذة

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 25
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة تظهر جاىزية 

البيتزا للأكل و 

ذلك تّمعها بتُ 

صورة البيتزا و 

طاولة الثنائيتُ و 

 هما يتحدثان

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 26
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة مركزة بشكل 

كبتَ على البيتزا 

حيث يقوم النادل 

بوضعها على طاولة 

 الثنائي

لقطة تٕمع بتُ نفس  أغنية  أفقية ثابثة متوسطة ثانية 27
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عملية وضع البيتزا  الصدى تصويرية

على الطاولة من 

بل النادل و قيام 

الطباخ بنفخ الفرينة 

على عدسة 

 الكامتَا

 

 أفقية ثابثة متوسطة ثانية 28
أغنية 

 تصويرية
 

نفس 

 الصدى

لقطة تظهر طاولة 

يعلوىا كيس فرينة 

سيم  و تٔاحاذاتو 

صحن يحتوي على 

حبتتُ بيض و 

قارورة الزيت و 

دولب يستعمل لحل 

العجينة ىذا على 

اليمتُ أما على 

يسار  الكيس 

فيوجد لرسم 

بلاستيكية للخضر 
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ثم تنتهي بإظهار 

أكياس فرينة سيم 

بألوان لستلفة و 

بإستعمالات أخرى 

كفرينة البريوش و 

فرينة البيتزا و التوريق 

و القمح و ؟؟؟؟ 

خلفية مطبخ يعلو 

الصورة شعار الذوق 

الدائم بالخط 

العريض إضافة إلى 

 رمزمنتج سيم

 :التقطيع الثاني يخص الدشاىد والتي ىي كالآتي

طبيعة الدشهد 

 وخصائصو 

تٖليل الثوابث  دراسة لستلف الدتغتَات الدشهدية

 الإيقاع الدشهدي  التسلسل الدشهدي  متغتَ الزمن   الدتعلقة بالسيناريو 

 :الدشهد الأول 

ىو ذلك الجزء 

الذي يظهر طفل 

 7زمن الدشهد 

 ثوانيؤ

ىو الحفاظ على 

القيم الحكائتِ 

تْيث ركز على 

تتبع إيقاع الوائي 

للمشهد و ىو 

الحفاظ على تكامل 

ىو ضبط الدشهد 

حتى يعكس فكرة 

الخروج ليلا للعشاء 
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يقود السيارة 

متوجها إلى 

الدطعمثم عملية 

التوقف و نزولو رفق 

رفيقتو في توقيت 

ليلي و ىو يدسك 

 بيدىا 

عملية الوصول 

التنقل من الخارج 

 إلى الداخل 

اللقطات من لحظة 

الوصول إلى 

 الدخول 

في الدطعم أي وجود 

شخصيات رئيسية 

الفتى و الفتاتة في 

سيارة مع إرتداء 

بذلة و فستان 

خاصان بالسهرة و 

كذا تركيز الكامتَا 

على وجود حارس 

موقف ولفتة مطعم 

ظاىرة بشكل 

واضح مع إضاءة 

تعكس فخامة 

 الدطعم 

 : الدشهد الثاني 

ىو ذلك افًء الذي 

يجمع لرموعة 

لقطات حيث يظهر 

الأطفال الذين 

يدثلون الزبائن و ىو 

 17زمن الدشهد 

ثانية و ىو لستلف 

 عن الدشهد الأول 

ىو ربط الدشهدين 

حتى يكمل 

بعضيهما تْيث 

ترتكز على نقل 

مايجري في الدطعم 

حتى دخول الزبائن 

ربط اللقطات 

بشكل متلائم 

يعكس القيم 

الحكائية الدرادة مع 

داخل الدطعم مع 

تٗلل الدشهد بضع 

تصوير الدشهد 

داخل الدطعم تْيث 

يعكس دخول 

الطفلتُ الدطعم مع 

البقية الدوجودة 

مسبقا من الأطفال 
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و طبيعنهم   ذاخل الدطعم 

بالإضافة إلى 

العمال و الذين 

يدثلون الأطفال ربطا 

تٔن دخلو في 

 الدشهد الأول 

كزبائن و عمال  لقطات من الدطبخ

الكل ببذلات رسمية 

كل حسب دوره 

مع تٕاذب أطراف 

الحديث و 

ضحكات للإيحاء 

على حياة طبيعية 

سعيدة و وجود 

 سلامة ؟؟؟؟

 :الدشهد الثالث 

ىو لرموعة لقطات 

الذمة في الفيلم 

حيث الجزء الثالث 

و ىو الدطبخ الذي 

 يعتبر أساس الدطعم 

 16زمن الدشهد 

ثانية و الذي يعتبر 

 أقل من الثانية 

ىو توالي لرموعة 

من اللقطات 

بشكل منطقي 

يساعد على 

تسلسل الفكرة 

 الدرادة 

ىو الحفاظ على 

تكامل اللقطات مع 

بعضها البعض 

لتوصيل السيناريو 

الدراد مع تٗلل بعض 

اللقطات لإضفاء 

 حيوية الدشهد

ىو مشهد ركز على 

الأساس أي الدنتج  

بصفة كبتَة من 

حيث طريقة 

الإستعمال  في 

الطبخ إلى عرضو 

بشكل جاىز أي 

عبارة عن بيتزا 

للزبائن مع وضع 

لقطات  من جو 
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الدطعم الخاص 

بالزبائن و إبراز 

ملامح اإعجاب 

تّمال الفتاة 

لعكسو على 

الإعجاب بالدنتج 

 سيم 

  :الأيقونة الصوتية   

Yes iam living like a child dont mean to hung me as dry yes 

iam living like a child some day you should ive try iam a child 

iam a child iam a child iam keeping smiling like a child iam a 

child iam a child iam a child 

 نعم أنا أعيش كطفل ىذا لا يعتٍ أن تشنقتٍ كمن يغرق نعم أنا أعيش كطفل في يوم ما :المعنى

. يحب أن تٕرب ذلك أنا طفل أنا طفل أنا أستمر بالإبتسام كطفل أنا طفل أنا طفل أنا طفل 
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II.  الجانب التضميني: 

تٕسد الحياة الغربية من خلال قيم العلاقات الإجتماعية عن طريق خروج الشاب مع الفتاة في  -1

الدخول إلى الدطعم يد : موعد ليلي للعشاء في مطعم حتى بالتًكيز على حركات معينة مثل 

 .في يد بعد النزول من السيارة مباشرة للدلالة على السباقة في الإتصال 

لزاكاة الأسلوب الغربي من حيث طريقة اللباس الرسمي الخاص بالسهرات من بدلة للفتى و  -2

فستان للفتاة مع حلي و حقيبة يد للفتاة دون إغفال الدشروب الذي كان حاضرا من خلال 

عملية سكب الطفل لصديقو في كأس زجاجي الدلفت ىو نوع الدشروب الذي كان غازيا و 

كذا لون القارورة الأخضر وذلك حتى تكون المحاكة دقيقة في تفاصيلها و حتى التأكد على 

 .طريق حديث و الجلوس و ردات الفعل للإيحاء على وجود علاقة عاطفية بتُ الطفل والطفلة

رصد ردات فعل الإعجاب التي يبديها الطفل للفتاة و عكسها و إسقاطها حتى يكون  -3

الإعجاب بالدنتج من خلال التأكيد على عملية التحضتَ في الدطبخ من خلال إستعمال 

بطريقة سهلة وجمدىا بضحكات من قاعة الزبائن لإبداء و إظهار أن " سيم " الدنتج فرينة 

 .الحياة سهلة سعيدة مع منتج فرينة سيم 

 .و كل ىذه الدشاىد بغرض التسويق و ىو تسويق ثقافة غربية غتَ عربية -

III. الجانب الدلالي: 

    من خلال التحليل يظهر جليا أن السيناريو يبتٌ على أساس ثقافة غربية عن المجتمع الجزائري 

وعن خصائصو من لزافظة على القيم الإسلامية و العادات و التقاليد ىذا مالم يتوفر ىذا الفيلم 
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الإشهاري تٔا أنو إستعمل ثقافة غربية لزض وىي خروج الشاب مع فتاة إلى السهر خارج البيت 

دون لزرم أي علاقة لا تناسب قيم المجتمع الجزائري الدينية و الأكثر من ذلك ىو إستعمال عنصر 

الطفل الذي يخالف نمط عيشو الذي ىو البراءة و اللعب و تٓاصة النوم في التوقيت الليلي خلاف 

ما أريد بو في ىذه الوصلة الإشهارية من حيث تعريتو من البراءة و بث أمور تفوقو سنا لشا لا شك 

فيو أنها قد تؤثر عليو سلبا كمتلقي و إستعمالو كأداة إشهارية يؤدي إلى زرع فكرة السيناريو في 

عقلو لشا قد يجعلو يتأثر بها و ىو في طور بناء شخصيتو الخاصة بو و خصوصا أن التلفزيون لو 

تأثتَ كبتَ تٓاصة الأطفال تٔا أنهم لا يدلكون القدرة على غربلة الرسائل الدوجهة من خلالو و ذلك 

التأثتَ يظهر من خلال تأثرىم بالأفلام الكرتونية مثلا وبكل مالو علاقة بالطفل فإذا كان الطفل 

عنصر أساسي في ىذا الفيلم الإشهاري الخاص تٔنتج فرينة سيم فالأكيد أنو يلقى إىتماما من 

ىاتو الفئة الحساسة فسيناريو مثل ىذا من تٕسيد الأطفال ت٘ثيلو يشكل يدا قد ت٘لك وطأة على 

الطفل كمشاىد وحتى كممثل و ىذا مايجعل ىذا الفيلم الإشهاري يشكل مفهوم الصناعة الثقافية 

تْذافتَىا تٔا أنو يأتي في صيغة على شاكلة العقلية الأوروبية و حتى و إن كانو ىم لا يستخدمون 

الطفل في أفكار مثل ىذه حفاظا على صفتهم كأطفال يدلكون الحق في عيش حياة طبيعية مليئة 

بالعب بعيدا عن ضغوط الحياة دون حرق مراحل النمو و النضج و لذذا يدكن القول أن الفيلم 

الإشهاري قيد الدراسة يعتبر خاليا من أي قيمة إسلامية جزائرية ما يعطيو صفة الحامل لثقافة 

. غريبة عن المجتمع متلقي
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IV.  الألوان المستعملة في الفيلم الإشهاري: 

 % 100النسبة المئوية  التكرار الألوان

 % 9.25 05 اللون الأسود

 % 18.51 10 اللون الأصفر 

 % 22.22 12 اللون الأبيض 

 % 11.11 06 اللون الأزرق 

 % 9.25 05 اللون الرمادي 

 % 5.55 03 اللون الفضي 

 % 14.81 08 اللون الأحمر 

 % 5.55 03 اللون البرتقالي 

 % 3.70 02 اللون الأخضر 

 %99.95  54 المجموع 

    جدول يوضح عدد التكرارات الخاصة بالألوان و النسب الدئوية لكل لون و لرموع التكرارات 

 .و النسب الدئوية

 الدلالة اللون 

 يدل على الفخامة الرسمية ، الأناقة ، الجدية ، الغموض  اللون الأسود 

يدل على البهجة ، السعادة ، الدرح ، التفاؤل ، الإبداع  اللون الأصفر 
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 ، الفضول 

يدل على النقاء ، الصفاء ، النظافة ، الوضوح ، البراءة  اللون الأبيض 

 البساطة 

 الغموض  اللون الرمادي 

 يدل على الشباب ، الراحة ، الإبداع ، الدرح  اللون البرتقالي 

يدل على القوة و الإثارة ، العاطفة ، الحب ، الطاقة ،  اللون الأحمر 

 الخطر ، حب الدغامرة 

يدل على الطبيعة ويرمزلذا ، البيئة ، الصداقة ، الصحة  اللون الأخضر 

 ، النمو و التجديد

 1.جدول يوضح اللون والدلالة الخاصة بو

V. تحليل الألوان: 

    إن مايظهره الجدول ىو عدد تكرارات الألوان حيث لصد أن ىناك تشابو في عدد مرات ظهور 

مرات و ىو ما يدلان على " 05"اللون بتُ كل من اللون الأسود ، و الرمادي و ىذا بظهورهما 

مزيج بتُ الظلمة و الكرب و الحزن و الغموض تٔا أنهما يجمعان وتٓاصة الرمادي حيث أنو يجمع 

بتُ ضياء و إشراق الشمس بتُ ظلمة و حزن ىذا يجعلو غامضا كما تشابو البرتقالي و الفضي في 

 .عدد مرات الظهور و ذلك بثلاثة مرات

                                                           
1Ahmed aly2407 @hotmail .com Ahmed aly240 @hotmail .com 

 21:50 و الخروج على 21:29 على الساعة 2018/ 29/04دخول يوم الأحد 
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 :أما اللون الطاغي -1

 و ىذا % 14.81 و اللون الأحمر % 22.22 و اللون الأبيض % 18.51    اللون الأصفر 

يدل على أن فكرة الفيلم الإشهاري ركزت إضفاء مزيج بتُ البهجة و السعادة و الدرح و حب 

الدغامرة و ىذا مايلخص إلى أن الدزيج الدعتمد يؤكد الفكرة من حيث الطرح و يركز عليها و ذلك 

من خلال إعطائها صيغة عادية نقية و سعيدة مثتَة في آن واحد أي تٕربة الثقافة كفكرة مطروحة 

 .جد مقبول و مشجع

VI. تحليل العبارات الخطية: 

    من خلال العبارة التي تظهر في آخر النقطة باللغتتُ العربية و الفرنسية و التي ىي عبارة عن 

 :شعار الدنتج و ىي

 : عن رؤوس أقلام و تعتٍ sim و التي ىي عبارة أي سيم  simالذوق الدائم و 

La semomlerie industrielle de la mitidja  

S= la semoulerie  

I = industrielle 
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M = mitidija 1 

    نرى بأن عبارة الذوق الدائم الدكتوبة بالعربية تٓط عريض باللون الأصفر أخدت مسافة أكبر 

من حجم الخط و التباعد بتُ الحروف و ذلك لأدية و ظيفة التًسيخ العبارة الإشهارية في ذىن 

 أخد مسافة أقل فنلاحظ  simالدتلقي أي الجمهور أما شعار الدنتج و الذي كان  باللغة الفرنسية 

أن الحروف متصلة مع بعض حيث لا توجد مساحة بينهما كاللتي وجدت في العبارة الدكتوبة 

باللغة العربية و ىذا التًسيخ وظيفة الدلالة على الدنتج لدى يدكن القول أن العبارة الخطية بشقيها 

 .أدت وظيفتتُ مهمتتُ و هما التًسيخ و الدلالة تكون بذلك فعالة

VII.  نتائج الدراسة: 

 :بعد الدراسة و عملية التحليل خلصنا إلى عدد من النتائج و ىي كالآتي 

بناء فكرة الفيلم الإشهاري من منطلق ثقافة غربية لا تتماشى مع عادات و تقاليد المجتمع  .1

 .الجزائري

إستخدام الطفل كعنصر بشري أساسي في الفيلم لإخفاء الفكرة و العقلية الأوروبية حتى  .2

 .لا تتسم الإنتقادات بالحدة 

وجود صناعة ثقافية في الفيلم الإشهاري وذلك من خلال غرس فكرة التحرر ذاخل نشأ  .3

 .المجتمع و ىو الطفل 
                                                           

1http  :// group sim .com index .php .pag.id =21 
 21:38 و الخروج على الساعة 21:28 على الساعة 30/04/2018تاريخ الدخول 
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مناداة فكرة و سيناريو الفيلم الإشهاري إلى عقلية التحرر و ذلك تٓروج الشاب و الفتاة  .4

دون وجود مشاكل و ىذا مايعكسو كل من التوقيت الليلي الختار في الفيلم و التًكيز على 

 .إبداء السعادة طيلة الفيلم

إستغلال الطفل عامل مؤثر في صناعة ثقافة جديدة مستقبلا بإعتباره عامل مؤثر و متأثر  .5

 .في آن واحد 

إستخدام الأغنية التي تٖمل معاني الحياة العادية الطبيعية الحرة السعيدة غتَ القابلة للنقد  .6

يعطي الفكرة الأساسية للفيلم نظرة آنية مستقبلية لدا سيكون علية الوضع خصوصا مع 

الطفل الذي تتنافى حياتو العادية ما روج لو من فكرة في الفيلم الإشهاري و ىذا ما يدل 

 .على أن الفيلم يحمل قيم غريية لزض

إعتماد ترويج الفيلم لثقافة غربية أكثر منو ترويج للمنتج ىذا إذا ما رأينا الدساحة الزمنية  .7

 ثواني بينما التًكيز على فكرة الخروج 10التي خصصت لظهور الدنتج و التي لا تتعدى 

 .والثنائي من ضحكات و مسامرة و مشروب أخذت حصة الأسد
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    في الأخير يدكن القول إن الإشهار التلفزيوني أصبح أسلوبا إتصاليا ىاما و فعالا إلى جانب 

كونو أداة ترويجية أضحى يشكل ناقلا أىم لمحتويات ثقافية بما أنو يدلك القدرة على ولوج أي 

بيت في أي وقت و خاصة في ظل ما نعيشو من تنوع قنوات و المساحة الزمنية الكبيرة التي 

خصصت للإشهار التلفزيوني كيث يعتبر كمحتوى إتصالي مطروح أكثر من البرامج بالإضافة 

إلى كونو يحمل و يروج لسلع غربية بثقافة غربية تكاد تكون فعالة أمر يجعل الكثيرون من 

النتجين العرب إلى نهج نهجهم من إستسقاء لأفكارىم التًويجية ما يجعلهم يروجون لثقافتهم 

بشكل آلي مسهمين بذلك في صناعة ثقافية بشكل غير مباشر إلا أنو قد يكون متعمد من 

قبل البعض المتشبعين بثقافة غربية ما قد ينعكس سلبا على شخصية المجتمع و ىويتو حتى 

مستقبلو إذا ما وجدنا إستعمالات يدكن القول عنها أنها لا أخلاقية للأطفال الذين يدلون زىرة 

المجتمع و مستقبلو المشرق في إشهارات كالذي كان محل دراستنا و بطريقة تنزع عنهم عنهم 

صفة البراة و تخرجهم من حلقة الحياة العادية الطبيعية لتغرس فيهم ثقافة منافية للعادات والقيم 

الدينية الأمر الذي يخلق و يصنع ثقافة جديدة عن طريق جيل المستقبل الذي قد يشبع بها 

 .بهذه الممارسات 
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 :ملخص الدراسة

إن الدراسة التي بينا يدينا ىي دراسة سيميولوجية تحليلية لمحتوى إشهاري يتم فيو دراسة الصناعة     
الثقافية كمحتوى طرحت من خلال الإشهار الذي يبث في قناة الشروق، وقد تناولت ىذه الدراسة 
إطار منهجي لضبطها وإطار نظري يشمل فصلين كل فصل يحتوي على مبحثين وإطار تطبيقي تم 

فيو تحليل على أساس تقسيم القطات والمشاىدة لتحديد أسس الصناعة الثقافية وقد خلصت الدراسة 
إلى مجموعة نتائج منها أن بناء الفكرة التي بني عليها الفيلم الإشهاري من منطلق ثقافة غربية لا 
تتماشى مع العادات وتقاليد المجتمع الجزائري إضافة إلى وجود صناعة ثقافية في الفيلم الاشهاري 

 .وذلك من خلال غرس فكرة التحرر داخل نشأ المجتمع وىو الطفل

Abstract : 

The study that we have conducted is an analytical semimological 
study of the content of the advertising, in which the cultural industry is 
studied as a content that was presented through the publicity broadcast 
in Al-Shorouq channel. This study dealt with a systematic framework 
for controlling it and a theoretical framework that includes two 
chapters. Each chapter contains two sections and an applied framework, 
The study concluded that the construction of the idea on which the 
film was based on the culture of Western culture is not in line with the 
customs and traditions of Algerian society, in addition to the existence 
of a cultural industry in the publicity film, by instilling the idea For 
emancipation within the community he grew up a child. 


